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RESUMO

COSTA, Sidnei Lopes da, M.S., Universidade Federal de Vicosa, fevereiro de
2003. Demanda interna de café no Brasil: novos condicionantes e
perspectivas. Orientador: Orlando Monteiro da Silva. Conselheiros: Carlos
Antonio Moreira Leite e Marilia Fernandes Maciel Gomes.

O Brasil ocupa, hoje, a segunda posi¢do entre os maiores consumidores
mundiais de café e a primeira dentre os maiores produtores, destacando-se, ainda,
o fato de ser o unico pais produtor que consome parcela significativa de sua
producdo. No inicio da década de 90, com a extingdo do IBC, o mercado interno,
juntamente com toda cadeia produtiva do café, passou por grandes
transformagdes em sua estrutura que afetaram os niveis de consumo per capita e
total de café. Com a implantagcdo do selo de pureza em 1989, houve mudanca da
imagem negativa que os cafés consumidos internamente tinham perante os
consumidores. Merecem também destaques, com relagdo ao consumo interno, a
implantagcdo do plano real, em 1994, e a participacdo das mulheres no mercado
de trabalho. Ao eliminar a inflacdo e elevar a renda real dos consumidores, o
plano real teve efeito significativo no consumo desse produto. O aumento da
participacdo das mulheres no mercado de trabalho, com conseqiiente redugao do
tempo para o preparo de café na sua forma tradicional (no coador), forcou a
substituicdo por formas de maior conveniéncia no preparo, dentre as quais, a
utilizacdo do café solivel. Outros fatores que interferiram na ampliacdo do

consumo de café no Brasil foram maior diversificagdo nos tipos e bebidas a base
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de café (ex. café expresso) e mudancas nos hdbitos da populacdo brasileira
(refeicOes fora de casa). Para captar esses efeitos no consumo interno, foram
estimadas fungdes de regressao multipla incluindo tais varidveis, com o objetivo
de explicar a evolucao do consumo dos cafés torrado e moido e solivel, em face
dessa nova realidade. Tais fungdes serviriam também para prever como se
comportard o consumo no futuro. O modelo tedrico utilizado baseia-se na teoria
neocldssica da demanda, usada para explicar o comportamento do consumidor.
As varidveis utilizadas mostraram-se estaciondrias, sendo, portanto, utilizadas
nos modelos de regressdo. Empregaram-se variaveis dummies para os efeitos do
plano real e da implantacdo do selo de pureza. Os resultados obtidos indicaram
que a demanda de café torrado e moido € ineldstica (-0,069) e, portanto, pouco
sensivel as variacOes de preco. A elasticidade-preco para o café solivel foi igual
a -0,604. Quanto a participagdo das mulheres no mercado de trabalho, os
resultados indicaram que cada 1% de aumento nessa participacdo resultou em
0,62% de decréscimo no consumo. No caso do café solavel, houve aumento de
7,1%, para o mesmo percentual de crescimento da participacdo das mulheres, no
mercado de trabalho, o que reflete maior busca por conveniéncia por parte da
populacdo feminina. A melhoria da qualidade do produto, captada pela
implantacdo do selo de pureza, teve também contribuicdo significativa para o
aumento do consumo do café torrado e moido e pequena reducdo na demanda do
café solivel. A implantacdo do plano real, com a melhoria na renda, afetou
também, de maneira positiva, a demanda dos dois tipos de cafés. Projecoes feitas
por meio da equacgdo estimada para a demanda de café torrado e moido, para o
ano de 2010, indicam crescimento significativo no consumo interno. Ao utilizar
suposicdes pessimistas e otimistas para o comportamento das varidveis de
mercado, constata-se que o consumo per capita de café variaria de 5,16 a 5,95
kg/hab/ano, naquela data, e o consumo total médio estaria em torno de 17

milhOes de sacas de 60 kg/ano.
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ABSTRACT

COSTA, Sidnei Lopes da, M.S., Universidade Federal de Vicosa, February 2003.
Internal coffee demand in Brazil: new conditioners and perspectives.
Adviser: Orlando Monteiro da Silva. Committee Members: Carlos Antdnio
Moreira Leite and Marilia Fernandes Maciel Gomes.

Brazil ranks second among the largest coffee consumers today and is the
largest coffee producer, besides being the only producer consuming a significant
part of its own production. In the early 1990s, following the extinction of IBC,
the internal market together with the entire coffee productive chain underwent
great structural changes affecting the per capita and total coffee consumption
levels. The negative image that consumers had of internally-consumed coffee
changed after the implementation of the purity seal in 1989.The implementation
of the Real Plan in 1994 and the growing participation of women in the labor
force also had significant influence on domestic consumption. By eliminating
inflation and increasing consumers’ real income, the Real Plan had a significant
effect on coffee consumption. The growing participation of women in the labor
force and consequent reduced time to prepare coffee in the traditional way led to
more convenient and less time consuming coffee preparations, such as soluble

coffee. Other factors that interfered in the expansion of coffee consumption in
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Brazil were greater diversification of coffee types and drinks (e.g. espresso
coffee), and changes in the habits of the Brazilian population (e.g. eating out). In
order to assess these effects on domestic consumption, multiple regression
functions including such variables were estimated to explain the evolution of
toasted, ground and soluble coffee in this new scenario. Such functions may also
help predict consumption behavior in the future. The theoretical model applied is
based on the neo classic theory of demand used to explain consumer behavior.
The variables applied were found to be stationary being thus used in the
regression model. Dummy variables were used for the Real Plan and purity seal
effects. The results obtained showed that the demand for toasted and ground
coffee is inelastic (-0.069) and thus slightly sensitive to price variations. Price
elasticity for soluble coffee was -0.604. Regarding women’s participation in the
labor force, the results showed that each 1% participation increase resulted in
0.62% consumption decrease. Soluble coffee consumption increased 7.1% for the
same increase percentage in women’s participation in the labor force, reflecting a
greater demand for convenience by women. Improved product quality as a result
of purity seal implementation also significantly contributed to the increase of
toasted and ground coffee consumption and to a slight decrease in soluble coffee
demand .The implementation of the Real Plan followed by increased income also
had a positive effect on the demand for both types of coffee. Projections based on
the equations estimated for toasted and ground coffee demand by 2010 indicate a
significant growth in domestic consumption. Using positive and negative
assumptions to explain the behavior of market variables shows that per capita
coffee consumption may vary from 5.16 to 5.95 kg/inhabitant/year in 2010 with

the average annual consumption being around 17 million bags of 60 kg/year.
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1. INTRODUCAO

1.1. Consideracoes iniciais

O Brasil tem sido o maior produtor mundial de café, sendo a quase
totalidade de sua producdo da variedade ardbica e menor parcela da variedade
robusta. Pouca importancia tem sido dada ao mercado interno consumidor de
café, que sempre foi ofuscado pelo mercado externo e pela capacidade deste de
suprir divisas para o crescimento do Pais.

MARQUES (1984), ao estudar o consumo interno de café no Brasil, no
periodo de 1960 a 1981, afirmou que as politicas voltadas para o mercado interno
sempre dependeram do comportamento da produgdo e da oferta externa brasileira
do produto. Destacou, ainda, que o volume consumido internamente, até 1959,
era relativamente baixo e que, em decorréncia da implantacio pelo IBC (Instituto
Brasileiro do Café), em 1958, da “Campanha de Aumento do Consumo Interno
de Café”, houve significativo crescimento na quantidade consumida internamente
no pais.

Diante de outros paises produtores, o Brasil ocupa posi¢ao de destaque,
por ser o tnico a contar com forte mercado interno consumidor. Esse fato garante
ao pafs certa vantagem comparativa diante dos concorrentes, que dependem

fortemente do mercado externo para comercializar suas producdes. O Quadro 1



mostra a produgdo e o consumo interno de café no Brasil e nos principais paises
produtores selecionados, no ano de 2001. O habito de consumir café disseminou-
se pelo pais, de Norte a Sul, o que fortaleceu o consumo dessa bebida. Para ter
uma idéia da dimensao do mercado interno brasileiro de café, o pais ocupa, hoje,
a segunda posicdo entre os maiores consumidores mundiais do produto
(ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE CAFE - ABIC, 2002),

ficando aquém somente dos Estados Unidos da América (EUA).

Quadro 1 - Produgdo e consumo interno nos principais paises produtores de café,
em 2001, em milhdes de sacas

D Produciio tofal Consumo interno Variacao
) () (2)/7(1)
%
Brasil 31.500 13.600 43,17
Vietna 12.500 580 4,64
Colombia 11.400 1.550 13,59
Indonésia 6.280 1.485 23,64
México 5.500 1.000 18,18
India 5.425 950 17,51
Guatemala 4.976 425 8,54
Costa do Marfim 4.700 64 1,36
Etiopia 3.800 1.700 44,73
Uganda 3.200 80 2,50

Fonte: COFFEE BUSINESS (2002).

1.2. O problema e sua importancia

Em decorréncia da abertura comercial do pais, ocorrida no inicio da
década de 90, do fim dos Acordos Internacionais do Café (AIC) e da total

desregulamentagdo do setor pelo governo, mediante a extingdo do Instituto



Brasileiro do Café (IBC), o setor passou a viver uma nova realidade. O rdpido
crescimento da producdo de café, em alguns paises, passou a evidenciar o
acirramento da concorréncia internacional pelos mercados. Alteracdes
demograficas, sociais e comportamentais da populagdo mundial passaram, cada
vez mais, a explicar as variacdes na demanda de café. Nesse novo cendrio e dada
a importancia do mercado interno consumidor de café, hd necessidade de
entender as alteracOes causadas pela introdugdo de novas varidveis na estrutura
da demanda interna de café.

No Brasil, segundo FARINA e ZYLBERSZTAIJN (1998), o consumo per
capita de café, que vinha decrescendo ao longo da década de 80, similarmente ao
que acontecia nos EUA, apresentou reversao ao longo dos anos 90, embora ainda
seja inferior aos niveis consumidos nos anos 60.

Em 1965, a quantidade consumida de café no pais era de 8,15 milhdes de
sacas, € 0O consumo per capita, neste ano, em torno de 5,90 kg/ano. Em 1985, ou
seja, 20 anos depois, a quantidade consumida internamente reduziu-se para 6,3
milhOes de sacas, € o consumo per capita para 2,83 kg/ano (ABIC, 2002), fato
que levou os agentes do Sistema Agroindustrial do Café (SAG CAFE) a
refletirem a respeito de estratégias que revertessem tal quadro. O lancamento do
selo de pureza, em 1989, e o aumento no poder aquisitivo da populagdo brasileira
ap6s 1994, em decorréncia do plano real, sdo freqiientemente utilizados para
justificar o aumento no consumo interno, durante essa ultima década. Aliada a
esses fatores estd a melhoria na qualidade da matéria-prima nacional, incentivada
pelo fim do tabelamento de precos, que permitiu garantir um diferencial de
qualidade do produto adquirido dos produtores.

No Brasil, o mercado interno de café tem sua importancia expressa em
numeros. De acordo com dados da ABIC, em 2001, esse mercado consumiu 13,6
milhdes de sacas de 60 kg, sendo responsavel, com isso, pela absor¢do de 43,2%
do total geral de café comercializado no pais (ABIC, 2002).

Em relacdo ao consumo per capita, o Brasil ocupa posi¢ao intermedidria,
ficando abaixo dos paises nérdicos, que t€ém os maiores indices mundiais, e dos

tradicionais consumidores europeus, € acima dos EUA, dos paises orientais e das



demais na¢des do mundo. O Quadro 2 mostra o consumo per capita de café em

varios paises do mundo.

Quadro 2 - Consumo per capita de café em alguns paises, em 2000

Paises Consumo per capita (kg/hab/ano)
Finlandia 9,88
Noruega 8,85
Dinamarca 8,58
Suécia 8,00
Alemanha 6,73
Franca 5,44
Italia 5,40
Brasil 4,88
Espanha 4,65
EUA 4,07
Japao 3,17

Fonte: ABIC (2002).

VEGRO et al. (1997) evidenciaram o papel do mercado interno em
relacdo ao externo e a maior capacidade daquele em responder a campanhas de
marketing. Salientaram que o incremento de uma saca na demanda do mercado
interno €, integralmente, repassada para a producdo brasileira, enquanto o
mesmo aumento no consumo exterior significa apenas 14kg de café verde a mais
abastecido pela producdo interna brasileira.

Nota-se, entdo, que o consumo de café no Brasil tem expandido,
significativamente, na ultima década, passando de um volume de 6,4 milhdes de
sacas de 60 kg, consumidas em 1985, para 13,6 milhdes de sacas consumidas em
2001 (ABIC, 2002). O tipo de café consumido também alterou-se, principalmente
no decorrer da década de 90. REZENDE (2001) e LEITE e SILVA (2000)



salientaram que houve aumento significativo, em termos proporcionais, no
consumo de cafés especiais em detrimento da estabilizacdo e, ou, decréscimo no
consumo do café dito commodity. O processo de descomoditizagdo do café
acentuou-se durante a década de 90, por meio de mudancas no ambiente
organizacional do SAG, iniciada com a desregulamentacdo do setor apds a
extingdo do IBC, o que permitiu maior diversificacdo em razio da qualidade e de
produtos a base de café. A tendéncia para o futuro € que, cada vez mais, o café
perca as caracteristicas de homogeneidade e uniformidade e passe a incorporar
caracteristicas especificas que visem ao atendimento dos desejos de cada tipo de
consumidor.

De maneira similar, tém-se constatado alteracdes na forma de usar o
produto. O café expresso vem conquistando parcelas importantes dos mercados
mundial e brasileiro, devido a introdu¢do de maquinas domésticas no seu preparo
e a expansao das lojas que o comercializam. VEGRO et al. (2002) afirmaram que
o aumento no consumo de café expresso se deve ao fato de a 4gua nao ferver
durante seu preparo e de a percolagdo ocorrer sob alta pressao, o que faz com que
ocorra a extracdo das melhores caracteristicas dos graos. Portanto, a qualidade
dos cafés superiores ¢é ressaltada.

De acordo com VEGRO et al. (2002), um dos indicadores do
crescimento no consumo de café expresso, no Brasil, € o aumento no nimero de
torrefadoras nacionais, que passaram a oferecer grdos especificos para café
expresso. Dados da ABIC, citados por VEGRO (2002), mostram que, em 1998,
cerca de 25% das torrefadoras brasileiras possuiam produtos especificos para
madquinas de café expresso, enquanto na regido Sudeste esse percentual chegava
a 29%. Provavelmente, essa tendéncia acentuou-se nos ultimos anos, dado o
crescimento nos pontos de vendas de cafés nas grandes cidades brasileiras e no
nimero de méaquinas de café expresso.

O dinamismo do mercado de café expresso, nos ultimos anos, chega a
surpreender. Embora estivesse restrito, até poucos anos, a camadas especificas da
populacdo e em poucos locais de vendas no Brasil, o expresso sai do anonimato

para conquistar definitivamente seu espaco no mercado interno. Pode-se, até



certo ponto, creditar esse desempenho a mudancga nos padroes de qualidade do
consumidor nacional, que, a partir da introducdo do selo de pureza, em 1989,
comegou a apreciar as diferencas na qualidade e o prazer proporcionado pela
bebida.

Fatores sociais importantes, como a maior inser¢io da mulher no
mercado de trabalho, vém também tendo impacto no consumo de café. Segundo
ZYLBERSTAIN (1985), a participagdo da mulher nesse mercado apresenta trés
momentos histéricos diferentes. No primeiro, nota-se considerdvel participagdo
no final do século XIX, atribuida ao trabalho agricola, as atividades nas pequenas
empresas € a escraviddo. Um segundo momento acontece no inicio do século,
quando hé declinio dessa participacdo, provavelmente devido a industrializacdo e
ao término da escravidao. No terceiro momento, ha tendéncia de crescimento, de
maneira acelerada, da participacdo feminina na popula¢do economicamente ativa
(PEA) urbana, que chegou a quase 30% em 1980. Essa tultima tendéncia tem se
confirmado e se mantido ao longo das duas ultimas décadas e espera-se que
continue no futuro, com o ingresso cada vez maior de mulheres no mercado de
trabalho.

O resultado dessa maior inser¢do feminina no mercado de trabalho
resulta na alteragdo dos hébitos alimentares da familia, devido ao pouco tempo
para o preparo das refei¢cdes e a maior busca de conveniéncia dos produtos.

Do mesmo modo, as alteragdes no estilo de vida dos brasileiros, nos
ultimos anos, vém influenciando seus hdbitos. Cresce, a cada dia, o percentual de
pessoas que vivem sozinhas nos grandes centros brasileiros, a0 mesmo tempo
que tem aumentado a taxa de urbanizagdo do pais, a cada década, o que sugere a
introducdo de novos costumes dessa populacio aglomerada nas grandes
metropoles.

Outro fator importante para explicar o aumento do consumo de café no
Brasil, nesta ultima década, € a questdo da qualidade. Com o langamento do selo
de pureza pela ABIC, em 1989, houve significativa melhoria na qualidade do
café comercializado no pafs, a qual, até entdo, era adulterada de vérias formas,

depreciando seu sabor e aroma.



Portanto, espera-se, nos proximos anos, que a demanda de cafés continue
a crescer, com algumas alteracOes em sua estrutura, em virtude de novos habitos
e comportamentos da sociedade brasileira nesse novo milénio e também das
significativas alteracdes na qualidade do café brasileiro nesta dltima década.
Alguns dos fatores que t€ém importancia e impacto na demanda brasileira de café,
nessa nova realidade da cafeicultura brasileira e mundial, podem ser a
participacdo da mulher no mercado de trabalho; a crescente melhoria na
qualidade do café; e o aumento na renda da populacdo brasileira advinda da
estabilizacdo economica.

Assim, torna-se importante verificar como essas varidveis estdo afetando
o consumo interno de café no Brasil, relacionando-as com as quantidades

demandadas dos cafés torrado e moido e solivel.

1.3. Hipétese

As alteracdes na estrutura demogréfica e social do pais e a melhoria na
qualidade do café oferecido aos consumidores tém afetado, de forma crescente, a
demanda interna de café no pais, a qual tem sofrido expressivas modificagdes nos

altimos anos.

1.4. Objetivos

Identificar as respostas dos consumidores de café as novas variagdes
estruturais na demanda interna do produto no Brasil, como forma de subsidiar
novas diretrizes politicas para este mercado.

Especificamente, pretende-se:

a) Descrever a importincia do mercado interno brasileiro de café e as novas
tendéncias de consumo;
b) Determinar a resposta dos consumidores brasileiros de café torrado e moido e

de café soluvel a alteragdes no preco, na renda e na qualidade, em face do



aumento na participacdo da mulher no mercado de trabalho para explicar a
demanda interna de café no Brasil; e

c) Avaliar o relacionamento entre as varidveis deste mercado e a demanda
interna.

d) Fazer projecoes futuras sobre o consumo interno de café no Brasil.



2. A EVOLUCAO RECENTE DO MERCADO DE CAFE NO BRASIL

No Brasil, o mercado interno de café sempre foi influenciado pelos
fatores que afetaram o mercado internacional, pelo fato de o pais ter mantido, ao
longo dos anos, a posi¢do de maior produtor e exportador mundial. Por ser o
setor que gerava as maiores receitas com exportagcdes, a cafeicultura brasileira
teve sempre suas politicas de incentivos, ou controle da producgdo, exportacdo e
precos, balizadas pelos acontecimentos do mercado internacional, relegando ao
mercado interno papel secundério.

Assim, com o objetivo de ampliar o conhecimento sobre o consumo
interno de café, faz-se necessdrio retroceder algumas décadas no
desenvolvimento da cafeicultura brasileira, buscando melhor entendimento das
principais politicas e acontecimentos que marcaram esse mercado no pais.

Propde-se, neste capitulo, fazer uma descri¢cao das politicas voltadas para
o setor e analisar a evolucdo das principais varidveis relacionadas com o mercado

interno de café, nas ultimas trés décadas.



2.1. A década de 70

A década de 70 iniciou-se com forte redu¢do na produgdo brasileira de
café. As grandes safras, ocorridas durante os primeiros anos da década de 60,
aumentaram os estoques e reduziram os pre¢os do produto no mercado externo,
levando o governo, por meio do Instituto Brasileiro do Café (IBC), a propor
politicas de racionalizacdo da cafeicultura, com erradica¢do de grande parte das
plantacdes. De acordo com o Quadro 3, o pais colheu, em 1970, apenas 11
milhOes de sacas de 60 kg, o que for¢ou o IBC a usar seus estoques para cumprir
os contratos de exportagao.

Essa reducdo da produgdo causou elevacdao dos precos do café no
mercado internacional, e os paises consumidores tentaram neutralizar, por meio
da Organizacao Internacional do Café (OIC), essa tendéncia de alta, por meio da
fixagdo de uma cota global de exportacdo para o ano safra de 70/71, acima da
procura efetiva do produto.

Em 1970, as exportacdes brasileiras reduziram-se em relacio as de 1969,
ficando em 17,0 milhdes de sacas. No entanto, 0 aumento nos precos compensou
suficientemente a queda no volume, elevando a receita das exportagdes para US$
982 milhdes. Neste ano, as exportacdes de café soluvel romperam, pela primeira
vez, o percentual de 1,0 milhdo de sacas de café equivalente verde.

Outro fato que marcou a cafeicultura brasileira naquele ano foi a
deteccdo da ferrugem do cafeeiro (hemileia vastatrix sp.) em alguns estados, o
que levou a pesquisa a um novo direcionamento, com vistas a obtengdo de
variedades resistentes ao fungo causador da doenca.

Nos anos de 1971 e 1972, as produgdes aumentaram e foram muito
semelhantes, como pode ser observado no Quadro 3. As exportacdes também
seguiram uma trajetéria de crescimento, nesses anos. Em 1971, o pais exportou
18,4 milhdes de sacas, tendo, no entanto, apresentado reduc@o na receita obtida.
Em 1972, as exportacdes melhoram ainda mais, atingindo valores recordes para a

receita.
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Quadro 3 - Producdo, exportacdo, consumo e receitas obtidas pelo Brasil com ca-
fé, de 1970 a 2000

_ _ Consumo
Pr.0d~u &40 EXPO{tagaO Receitas
Ano (milhdes de  (milhdes de (milhdes de Torrado Soluvel Total
sacasde  sacasde  agpopy (milhdes de  (milhdes de  (milhdes de

60 kg) 60 kg) sacas de sacas de sacas de

60 kg) 60 kg) 60 kg)
1970 11.000 17.085 0.982 8.888 60.7 8.949
1971 24.600 18.399 0.822 8.831 75.3 8.906
1972 24.500 19.215 1.057 6.712 66.9 6.779
1973 14.300 19.817 1.344 6.773 130.5 6.863
1974 27.500 13.279 0.980 7.504 124.9 7.629
1975 23.000 14.604 0.934 6.915 198.7 7.115
1976 9.300 15.611 2.396 6.410 231.2 6.641
1977 17.500 10.082 2.613 7.035 240.8 7.276
1978 20.000 12.550 2.294 6.810 178.0 6.988
1979 22.000 12.010 2.326 6.612 258.7 6.871
1980 21.500 15.209 2771 7.162 403.8 7.566
Médias 19.500 15.260 1.683 7.241 179.0 7.416
1981 33.000 15911 1.754 7.388 414.0 7.803
1982 17.750 17.063 2.109 7.172 385.8 7.557
1983 30.000 17.820 2.340 6.986 4294 7.416
1984 27.000 19.597 2.352 6.529 362.3 6.892
1985 33.000 19.143 2.619 6.008 364.7 6.372
1986 13.900 9914 2.327 5.136 432.5 5.568
1987 38.000 18.465 2.169 5.500 421.6 5.922
1988 25.000 17.081 2.222 5.346 460.5 5.806
1989 26.000 18.288 1.761 5.882 501.7 6.383
1990 31.000 16.986 1.285 7.831 368.3 8.199
Médias 27.465 17.026 2.093 6.377 414.08 6.791
1991 28.500 21.140 1.576 8.045 455.0 8.500
1992 24.000 18.819 1.098 8.499 400.8 8.900
1993 28.500 17.836 1.215 8.814 286.0 9.100
1994 26.000 17.247 2.535 8.913 386.7 9.300
1995 16.800 14.489 2.425 9.699 400.8 10.099
1996 27.500 15.301 2.100 10.545 455.0 11.000
1997 28.000 16.840 3.100 11.034 465.8 11.500
1998 34.547 18.156 2.594 11.704 495.6 12.200
1999 30.800 23.136 2.458 11.996 503.7 12.500
2000 34.100 18.025 1.772 12.452 547.0 13.000
Médias 27.874 18.098 2.087 10.170 439.6 10.600

Fonte: COFFEE BUSINESS (1996 e 2002).
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O consumo interno teve também o mesmo comportamento, com 8,9
milhoes de sacas de café verde. Entretanto, o ano de 1971 seria o dltimo ano da
década a atingir tamanho volume de consumo interno. No final daquele ano, o
governo (IBC) reduziu os subsidios ao consumo interno, provocando elevagio
dos precos internos. Esse subsidio se dava pelo fornecimento de café verde, pelo
IBC, a industria de torrefac@o nacional, a precos menores do que os de mercado.

Em 1972, com a perspectiva do nio-atendimento da demanda mundial
devido a estabilidade da produgdo, implantou-se o chamado Plano Trienal de
Renovacgdo e Revigoramento de Cafezais (PRRC), cujo objetivo era a expansao
dos plantios em dreas previamente avaliadas e consideradas aptas a cafeicultura,
mediante a utilizagdo de modernas técnicas agrondmicas de cultivo. Para a sua
implementacdo e como forma de incentivos aos produtores, adotaram-se a
elevacdo do preco de garantia de compra pelo IBC, a taxa de juros subsidiada e
os longos prazos para resgate.

Ressalta-se que este plano, aliado ao fim dos subsidios via precos de
aquisicdo de matéria-prima por parte das torrefadoras nacionais, contribuiu para
redu¢do do consumo interno de café, na medida em que elevou os precos de
garantia de compra, o que repercutiu nos precos de aquisi¢ido de café verde por
parte das industrias torrefadoras. O Quadro 3 mostra que, no ano de 1972, o
consumo interno de café apresentou forte reducdo (em torno de 24%).

No plano internacional, acentuava-se a perspectiva de escassez do
produto. Os exportadores tentavam obter, junto aos paises consumidores, reajuste
das faixas de precgos estabelecidas pelo conselho da Organizacdo Internacional do
Café (OIC). Nao satisfeitas suas reivindicagdes, alguns paises produtores,
conhecidos como “grupo de Genebra”,' firmaram pactos unilaterais, com o
objetivo de aumentar os niveis de precos de café e manter suas receitas de
exportacdes. A resposta a esse fato veio em agosto de 1972, quando os paises
importadores, em reunido do conselho da OIC, assumiram posi¢ao intransigente,

ao ndo aceitarem tratar a cota de exportacdo, para 72/73, sem que antes lhes fosse

' Grupo formado por diversos paises produtores, liderados por Brasil, Coldmbia e Angola.
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garantido que os exportadores ndo assumiriam a mesma postura adotada em
Genebra. Nao houve consenso, ficando assim o mercado livre de cotas de precos
da OIC, bem como da renovagdo do Convénio Internacional do Café. O
entendimento dos paises produtores acarretou aumentos nos pre¢os do produto
(MARQUES, 1984).

Devido a geada de 1972, a produgdo brasileira de café recuou para 14,3
milhdes de sacas (Quadro 3), o que aumentou a preocupacdo dos cafeicultores
com a escassez no mercado internacional. Os estoques nos paises consumidores,
que ja eram altos, cresceram mais em razdo do aumento das compras para
embarques futuros, dado o receio de escassez do produto.

O aumento na demanda, a queda na produgdo brasileira e a unido dos
paises produtores elevaram os precos internacionais, cujos acréscimos foram
expressivos. Nesse cendrio, o IBC aumentava os precos de garantia, dando
prosseguimento ao programa de renovagdo das lavouras. Essa alta nos precos de
garantia de compra por parte do IBC gerou insatisfacdo nas industrias
torrefadoras, o que o levou a vender café verde subsidiado em 1973. Assim, o
consumo interno manteve-se praticamente inalterado, ao nivel de 6,8 milhdes de
sacas.

As exportagdes brasileiras, em 1973, alcancaram o volume de 19,8
milhdes de sacas, superiores as do ano anterior. Houve também novo recorde de
receita com as exportagdes, mas a participagao brasileira no comércio mundial
apresentou decréscimo.

Presenciou-se, nesse ano, a mais grave crise econdmica (crise do
petréleo) enfrentada pelo mundo desde a Segunda Grande Guerra, com baixo
crescimento econdmico, elevacdo da inflacdo e desequilibrios nos pagamentos
internacionais. O encarecimento dos transportes, a existéncia de grandes estoques
mundiais e a grande safra brasileira em 1974, de 27,5 milhdes de sacas, explicam
a queda nas exportagdes de café naquele ano (13,2 milhdes de sacas). Até o fim
da década, as exportagdes ndo mais recuperariam os niveis de 1973, e o café

cede, entdo, lugar de maior gerador de divisas do pais para o actcar.
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No ano de 1974, o reduzido volume exportado foi compensado pelo
crescimento no consumo interno. Na totalidade, o pais consumiu internamente
7,6 milhoes de sacas de café verde.

Em 1975, os cafezais brasileiros foram atingidos, novamente, por forte
geada que dizimou as lavouras paranaenses e parte das paulistas. Essa geada ndo
causou prejuizos a safra em curso, de 75/76, mas seus efeitos se prolongaram nas
duas safras seguintes. A geada teve efeito amenizador na crise mundial de precos,
que vinha deprimindo os precos internacionais desde meados de 1974; em
conseqiiéncia, os pregos internacionais voltaram a elevar-se.

Em 1976, o pais colheu a pior safra de café da histéria, cujo volume foi
de 9,3 milhdes de sacas, o que acentuou os problemas de escassez do produto no
mercado internacional. Para satisfazer as necessidades de consumo interno e
externo, o IBC teve de abrir mdo de seus estoques, que ficaram bastantes
reduzidos. As cotac¢des internacionais elevaram-se significativamente, surgindo,
inclusive, tentativas de promover campanhas de boicote ao consumo de café nos
paises importadores. O Brasil exportou 15,6 milhdes de sacas, com elevada
receita, o que recolocou o café em posi¢ao de destaque na balanga de exportagao,
enquanto o consumo interno reduziu-se ao menor nivel da década, 6,6 milhdes de
sacas.

Em outubro de 1976, comecou a vigorar um novo acordo internacional
do café que visava a estabilidade dos precos e a ordenagdo do mercado. Esse
acordo era bastante similar aos anteriores e estabelecia cotas em periodos de
excesso de oferta, mas que seriam suspensas quando os precos estivessem acima
de certo nivel.

Em 1977, aumentavam nos paises importadores, principalmente nos
EUA e na Europa, as campanhas de boicote ao consumo de café, fato que
acelerou a tendéncia, ja existente, de substituicdo do café por outros produtos,
com conseqiiente reversdo de pregos.

No plano interno, o IBC tabelou os precos do café torrado e moido, e do
café verde beneficiado para as industrias torrefadoras. Criou-se o Programa de

Suprimento Interno Vinculado as Exportagdes (extinto em abril de 1978), pelo
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qual parcelas das exportacdes deveriam ser destinadas ao mercado interno para
que se obtivesse o registro de exportacdes, na propor¢ao de 1:2. Proibiu-se ainda
a exportacdo dos cafés tipos 7 e 8, destinados a industria de torrefacdo e solivel.
Essas medidas impulsionaram o consumo interno, que se elevou para 7,2 milhdes
de sacas. As exportacdes, nesse ano, atingiram o menor nivel da década, somente
10 milhdes de sacas, embora a receita tenha se elevado substancialmente, sendo a
maior de toda a década de 70. Foi nessa época que a Colombia, em defesa de
seus interesses no mercado, rebaixou seu preco de registro e conseguiu aumentar
sua participa¢do no mercado internacional (MARQUES, 1984).

O ano de 1978 caracterizou-se por condi¢do desfavordvel, devido a
pressdo baixista nas cotagdes internacionais. O IBC foi o grande comprador de
café brasileiro nesse ano, dada a pressdo dos produtores brasileiros que
enfrentavam dificuldades financeiras. Apesar da ocorréncia de geada, o mercado
internacional ndo apresentou sinais de melhora, e o pais exportou apenas 12,5
milhdes de sacas, com queda acentuada na receita.

Os aumentos nos precos internacionais prevaleceram no periodo de
1975 a 1977. As campanhas de boicote, que foram rentdveis no inicio para as
empresas torrefadoras, tornaram-se depois indesejaveis, pois reduziam o mercado
dessas empresas. J4 no final de 1978, essas empresas ja tomavam atitudes para
alavancar a retomada do consumo.

Dado o agravamento da situagdo do balango de pagamentos em 1979 e
dada a ascensao dos niveis de inflagdo, uma série de medidas internas foi tomada,
com vistas em incentivar a compra de café do Brasil por parte do IBC. No
entanto, devido a geada e ao conhecimento, por parte dos compradores
internacionais, da situacdo brasileira, essas medidas surtiram efeito. As
exportacdes, nesse ano, fecharam em 12,0 milhdes de sacas, e o Brasil reduziu
ainda mais sua participagdo no mercado internacional. Enquanto isso, paises
como a Colombia aproveitavam dos pregos artificialmente elevados, promovidos
pelo Brasil, para promover suas vendas e conquistar mercados. A Coldombia, em
particular, comecava a ampliar sua participacio no mercado internacional de

café. Devido ao processo de colheita e ao preparo, o café colombiano apresenta
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caracteristicas particulares de suavidade, sendo muito apreciado principalmente
no mercado americano, fato que proporcionou aumentos significativos na
demanda desse produto.

A cafeicultura, na década de 70, visou a busca da valorizacao dos pregos
internacionais por parte do Brasil, com utilizacdo de politicas especificas para
este fim, como elevagdes nos precos de garantia e nas taxas de exportagdes de
café, o que levou o pais a perdas consecutivas do mercado para os paises
concorrentes.

O consumo interno, por sua vez, apresentou-se inconstante ao longo da
década, alternando periodos de crescimento e outros de redu¢do no consumo
total. As politicas de valorizacdo dos pre¢os internacionais praticadas pelo Brasil,
aliadas aos incentivos a implantacdo do PRRC, aumentavam o preco da matéria-
prima destinada ao mercado interno, provocando redu¢do no consumo. O
governo (IBC), quando percebia as dificuldades enfrentadas pela industria de
torrefacdo nacional em decorréncia do alto prego da matéria-prima, fornecia café,
a precos subsidiados, para essa industria, o que provocava redu¢do no preco ao
consumidor e, conseqiientemente, aumento do consumo de café no Brasil. Nessa
década, as politicas voltadas para o consumo interno de café se sujeitavam,
primeiramente, ao interesse do setor exportador e, em segundo, do produtor, para
depois, de acordo com as possibilidades, serem implementadas. O mercado
interno era encarado como um mercado residual, razdo pela qual inicialmente
eram atendidas as exportacdes, ficando o excedente de pior qualidade destinado

ao consumo interno.

2.2. A década de 80

No inicio de 1980, as autoridades gestoras da politica cafeeira optaram
por abandonar a sustentacdo das cotacdes internacionais € partiram para a
conquista de parcelas do mercado mundial perdidas.

Numa conjuntura de queda nos pregos, aumento de producdo mundial e

recuperagdo do consumo, iniciam-se conversacoes para tentar viabilizar a
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estabilizacdo de precos sobre a tutela da Organizacdo Internacional do Café
(OIC). Entao, em outubro de 1980, foram restabelecidas as cldusulas econémicas
do Acordo Internacional do Café (AIC), que vigoraram até fevereiro de 1986 e de
outubro de 1987 a julho de 1989 (LOGATO, 1994).

Um dos principais entraves a recuperagdo do mercado era a qualidade do
café produzido no Brasil. As medidas de politicas de defesa do produto
incentivaram a ineficiéncia dos produtores e desestimularam a inovacdo
tecnologica, uma vez que mantiveram os precos artificialmente elevados e
uniformizaram o produto brasileiro, tornando-o menos competitivo no mercado
internacional.

Com o término do Plano de Renovagdo e Revigoramento de Cafezais
(PRRC), houve a consolidacdo de novo parque cafeeiro, cujo potencial produtivo
se expressa pelos significativos aumentos de produtividade comparados aos da
década de 70.

O consumo interno, a partir de 1981, foi decrescente até 1986 (Quadro
3). A recessdo econdmica pela qual o pais passava e a falta de uma politica
definida para o mercado interno por parte do IBC, aliada a baixa qualidade do
café disponibilizado, contribuiram significativamente para essa situacdo. Nesse
periodo, a comercializacdo interna de café era totalmente controlada pelo Estado
por meio do IBC, 6rgdo que regulava a entrada de novas firmas de café torrado e
moido e de soldvel, cujo papel era fiscalizar a qualidade do café consumido no
Brasil. O seu gigantismo e suas multiplas fun¢des ndo permitiam um trabalho
eficiente, ficando o mercado interno novamente em segundo plano nas politicas
cafeeiras da década de 80.

No ano de 1981, o pais colheu uma de suas maiores safras, o que veio a
confirmar a importancia do PRRC para acentuar o potencial produtivo do pais.
Neste ano, o estado de Minas Gerais tornou-se lider na producdo de café no
Brasil.

Em 1982, outra geada atingiu o parque cafeeiro nacional, causando
quebra de safra de quase 50%, cuja producao havia sido de 17,7 milhdes de sacas

(Quadro 3).
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Com o advento da nova reptiblica instalada no fim do governo militar em
1985, comeca-se a vislumbrar uma nova organizacdo de politica cafeeira, por
meio de discussao mais profunda sobre o papel do IBC. Esse processo coincidiu
com forte seca na época de floracdo, a qual prejudicou significativamente a safra
de 1986, cujo volume total foi de 13,9 milhdes de sacas. Os pregos entdo tiveram
forte queda no final de 1985. Diante da pouca oferta e dos precos elevados, além
da necessidade de suprimento do consumo interno, o Brasil exportou, no ano de
86, uma das mais baixas quantidades de café de sua histdria, totalizando 9,9
milhdes de sacas, embora tenha auferido excelente receita.

O consumo interno, que vinha decrescendo desde 1981, atingiu seu nivel
mais baixo na década, visto que o volume consumido de café verde foi de 5,5
milhdes de sacas no ano de 1986.

Novamente, apesar da excelente perspectiva de safra em 1987, os baixos
niveis de estoques causaram depreciagdes significativas nos pregos
internacionais. Com o plano cruzado, os juros foram reduzidos significativamente
e houve oferta abundante de crédito para os produtores, com retengdo anormal do
produto em todos os niveis. Nesse periodo, o governo introduz novamente o
congelamento de precos do café no varejo brasileiro, o que implica pressao sobre
os custos das empresas torrefadoras. O governo elevou os precos de garantia e
manteve os registros de exportacdo fechados, o que forcou a alta internacional
dos precos.

No plano cruzado II, em 1987, houve forte elevacao das taxas de juros e
impacto inflaciondrio. Com poucos recursos para adquirir café da safra de 86, o
governo atrasou os pagamentos aos produtores, 0 que causou corrosdo do pregco
de garantia, em razdo da elevada inflacdo da época.

Em virtude de a producdo de 88 ter sido ciclicamente mais baixa,
situando-se em 25,0 milhdes de sacas, e de a acumulacdo de estoque pelo
governo ter sido de 17,0 milhdes de sacas (Quadro 3), os precos internos
comecaram a recuperar-se. Os pregos internacionais estavam sob influéncia das
clausulas econdmicas do AIC. Neste ano, uma pequena seca sobre as regioes

produtoras de Minas Gerais e Sao Paulo iria prejudicar a producdo do ano de
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1989. Em novembro de 1988, o IBC encampa o programa de autofiscalizacdo. A
Associagdo Brasileira da Industria de Café (ABIC) passa a cuidar da fiscalizacdo
do setor e das andlises de amostras do produto, enquanto ao IBC caberia punir os
infratores. Durante boa parte da década de 80, as pressdes nos custos de produgdo
impostas pelo tabelamento de precos do café no varejo, advindas dos planos
econdmicos que visavam ao controle inflaciondrio, fizeram com que as empresas
ndo tivessem incentivos para promover a diferenciacdo da producdo com
melhoria da sua qualidade. Numa tentativa desesperada de sobrevivéncia,
algumas empresas comecaram a misturar substancias estranhas ao café torrado e
moido, o que depreciou ainda mais a imagem do produto perante o consumidor,
resultando no conceito de que o café destinado ao mercado interno era de baixa
qualidade.

Em 1989, dada a hesitacdo brasileira em abastecer o mercado
internacional por meio de seus estoques, para cumprir sua cota, e dada a pressao
sobre os precos internacionais, os paises importadores passaram a exigir a revisao
de clausulas econdmicas do AIC. Sugeriram que o Brasil tivesse sua cota de
participacdo reduzida e que fossem introduzidos critérios de qualidade na
formacdo das cotas, bem como fosse ampliado o mercado aos paises nao-
membros. Nao se chegou a nenhum acordo, e o entdo presidente do IBC da
época, embaixador Jério Dauster, confirmou o fim dos Acordos Internacionais do
Café, passando a vigorar o livre mercado.

Nesse mesmo ano, diante da necessidade focalizada de reverter a
situacdo de queda no consumo per capita de café no Brasil, que, na década de 60,
era de 4,7 kg e, em meados da década de 80, se situava em torno de 2,3 kg por
habitante, lancou-se entdo, em agosto de 1989, o selo de pureza, cujo objetivo
principal era reverter a tendéncia de queda no consumo de café no Brasil e,
conseqiientemente, fortalecer o mercado interno. Na época, foram introduzidas
campanhas publicitdrias miliondrias que utilizavam pessoas de expressivo
reconhecimento publico para evidenciar o prazer de tomar café livre de

impurezas. A inten¢do da ABIC era, claramente, melhorar a imagem do café
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nacional mediante pesquisa encomendada, visto que, na opinido do consumidor
tipico, todos os cafés eram iguais e de ma qualidade (ABIC, 2002).

Portanto, constata-se que, na década de 80, a cafeicultura nacional foi
pressionada pelas dificuldades econdmicas que atingiram o pais. O café foi
requerido, sistematicamente, para o fornecimento de divisas ao Brasil, tdo
necessdrias para equilibrar o balanco de pagamentos. Podem-se notar aumento
médio na producdo brasileira, devido aos novos plantios, € melhorias nos tratos
culturais da lavoura, sob os efeitos do PRRC. O Brasil ampliou sua participagdo
nas exportacdes mundiais do produto, que vinham decrescendo ao longo da
década de 70.

O consumo interno foi prejudicado pela recessao que assolou o pais em
alguns periodos, dificultando o acesso das camadas mais baixas da populagcdo ao
café torrado e moido e ao solivel, e também pela falta de incentivo a
diversificacdo de produtos e a melhoria da qualidade, dado o tabelamento de

precos que vigorou durante boa parte da década.

2.3. A década de 90

Esta década caracterizou-se pela desregulamentacdo e saida do Estado
brasileiro dos negoécios que abrangiam o café, da produgdo, comercializacdo
interna e externa, ao consumo doméstico. Esse processo provocou profundas
alteragcdes no setor, uma vez que este, acostumado a protecao estatal, se viu 6rfao
e sujeito as regras do livre mercado.

A exting¢do do IBC ocorreu em margo de 1990, pelo entdao governo Col-
lor, o qual, desde 86, ja vinha sofrendo um processo de enxugamento para ade-
quar-se a nova realidade da economia cafeeira internacional (BERTONE, 2002).

O setor ficou entdo sujeito as regras de mercado e sem nenhuma politica
definida para a cafeicultura. A crise do produtor brasileiro que teve inicio em 87,
como resultado da politica de valorizagcao implementada em 86, atingiu contornos
dramaticos. Um novo plano econdmico foi implementado, mas apresentou velhos

e conhecidos problemas, como juros elevados, correcdo monetdria residual nos
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contratos, sem que os precos dos produtos tivessem sido elevados, hoje
conhecida como diferenca do plano Collor, cambio desajustado, custos em
elevacdo, instituicilo da TR (taxa referencial) descolada da inflacdo,
desconhecimento completo da interlocu¢dao do governo com o setor privado e
grande desorganizag¢do administrativa (BERTONE, 2002).

A safra brasileira de 1990 situou-se no patamar de 31,0 milhdes de sacas
(Quadro 3), mas, devido a desorganizacdo dos mercados externo e interno,
resultante do fim dos AICS e da extincdo do IBC, os precos internacionais
apresentaram fortes tendéncias de quedas; concomitantemente, 0s paises
consumidores aproveitaram o momento para incrementar seus estoques, que
vinham sendo reduzidos nos dltimos anos da década de 80.

Em 1991, houve a extingdo dos registros de exportacao, instrumento que,
por muitos anos, regulou os volumes de exportacdo do pais. Neste mesmo ano, o
Brasil produziu 28,5 milhdes de sacas e, em conjunto com a maioria dos paises
produtores, vendeu grande quantidade de café ao exterior, totalizando 21,1
milhdes de sacas, a precos extremamente baixos, significativo aumento se
comparado ao ano de 90.

O consumo interno, que vinha decrescendo desde o inicio dos anos 80,
comeca a aumentar, gracas as medidas de marketing tomadas pela ABIC e a
implantacdo do selo de pureza em 1989. Em 1990 e 1991, o consumo interno de
café no Brasil passou de 8,1 para 8,5 milhdes de sacas, apesar de ainda persistir o
tabelamento de precos (ABIC, 2002).

No ano de 1992, houve o fim do tabelamento de precos no mercado
interno, medida que possibilitou maior dinamismo do setor, visto que atendeu as
necessidades dos consumidores, em relacdo a inovagdes e diferenciacdo dos
produtos, e também promoveu a melhoria da qualidade do café oferecido.
Segundo a ABIC (2002), verifica-se, inicialmente, forte concorréncia de precos e
perda da qualidade do café, com queda no consumo.

A producio brasileira neste ano apresentou queda, sendo produzidos 24,0
milhdes de sacas (Quadro 3), o que veio confirmar o abandono nos tratos

culturais das lavouras e a erradicacdo de muitas dreas nos principais estados
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cafeeiros do Brasil, devido as baixas cotacdes do produto no mercado
internacional.

Em 1993, paises produtores como a Colombia e alguns paises da
América Central, dada a perspectiva de um novo acordo na OIC, lancam-se no
mercado internacional e vendem o méximo possivel, na expectativa de terem
suas cotas de exportacdo aumentadas. Esse processo desencadeou forte queda nas
cotagdes no mercado internacional.

Liderados pelo Brasil, os paises produtores articulam-se e formam a
APPC (Associagao dos Paises Produtores de Café), em reunido realizada em
Brasilia no més de setembro. Essa associac@o tinha o objetivo bdsico de tentar
disciplinar o mercado mundial pelo equilibrio entre oferta e demanda.

O sucesso das campanhas de aumento do consumo interno de café
desenvolvidas pela ABIC, principalmente a do selo de pureza, é concretizado
pela mudanga de conceito sobre o café comercializado internamente. Mais uma
vez, 0 consumo interno apresenta resultados positivos, haja vista o consumo de
9,1 milhoes de sacas no ano de 1993.

Apds quebra no ano anterior, a safra de 93 volta ao patamar de 28
milhdes de sacas, ficando as exportagdes no volume de 17,8 milhdes de sacas,
um pouco abaixo das exportagdes do ano de 92. A receita, novamente, situa-se
pouco acima de um bilhdo de ddlares, como em 92. E implementado, entdo, o
primeiro Plano de Retencdo pelos paises membros da APPC, com o objetivo de
elevar as cotacdes internacionais do café.

Em junho de 94, a saca de café j4 alcancava valores bem atrativos para
os produtores. Em meados de junho e julho, duas geadas abatem sobre as
principais regides cafeeiras do Brasil, causando enormes prejuizos para as
lavouras, principalmente as de Parand, Sdo Paulo e Sul de Minas Gerais. Os
precos sobem abruptamente, em resposta as condi¢des climéticas no Brasil, e o
governo vende grandes parcelas de seus estoques, obtendo expressiva receita nas
exportagoes.

O plano de estabilizacio econdmica que controla a inflagcdo

definitivamente no Pais, denominado Plano Real, é adotado em julho de 1994.
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Esse plano proporcionou aumento na demanda interna, pois possibilitou um
alivio do imposto inflacionério sobre as camadas mais pobres da populagdo, o
que repercutiu, € claro, no aumento da demanda interna de café, que comecou a
expandir, de maneira mais acentuada. Como conseqiiéncia do plano real, que
promoveu uma valorizagdo do real em frente ao ddlar, a cafeicultura brasileira
teve custos aumentados acentuadamente, uma das caracteristicas mais marcantes
da década.

A safra de 1995 apresentou, devido a geada, forte reducdo, com volume
total de 16,8 milhdes de sacas (Quadro 3), o que reduziu a participacdo brasileira
no comércio mundial de café, um dos menores volumes desde a seca de 1986.
Embora obtivesse uma das melhores receitas com as exportagdes, 0s precos
internacionais ainda continuavam elevados.

A ABIC, estimulada pelo crescimento do consumo interno, langou, em
maio de 96, uma campanha que visava alcancar a meta de 15 milhdes de sacas de
café destinadas ao mercado interno no ano de 2000 (ABIC, 2002). Nesse periodo,
o mercado de café ja vivia uma diversificagdo dos tipos de café ofertados ao
consumidor, e também crescia o movimento pela melhoria da qualidade do
produto. O mercado dos chamados cafés especiais crescia significativamente nos
EUA e apresentava as mesmas perspectivas no Brasil. O café passava a ser
encarado ndo mais como uma commodity, mas como um produto com
caracteristicas especificas, de acordo com a regido de cultivo, com o tipo de
bebida, com o gosto dos consumidores, etc.

A safra de 1996 atinge o volume total de 27,5 milhdes de sacas, melhoria
sensivel em relagdo a do ano anterior, que tinha sofrido os impactos da geada de
1994.

Em 1997, as exportacdes de café solivel foram incluidas no programa
especial de apoio as exportacdes do governo federal. Estima-se também, neste
ano, que mais de um milhdo de hectares de café tenham sido erradicados desde
1990; portanto, foi retomado um movimento de plantio de café em varias regides
do Brasil, impulsionado pelas altas cotacdes do café. Esses novos cafezais

diferiam, tecnologicamente, dos plantados durante as décadas de 60 e 70, e uma
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das principais caracteristicas desses plantios era a diminuicdo do espagamento
entre plantas, denominado adensamento (BERTONE, 2002).

O consumo interno de café, no ano de 1998, foi de 12,2 milhdes de
sacas, o que confirma o sucesso das politicas, implementadas pela ABIC, para
reverter a tendéncia de queda no consumo, a qual se manifestava nas ultimas
décadas. A questdo da qualidade do café torna-se o centro das discussdes na
cafeicultura brasileira. Grande parte dessa nova fase de busca incessante por
qualidade deveu-se ao presidente de uma das mais influentes torrefadoras
internacionais de café, o Sr. Ernesto Illy. Entusiasta do café de qualidade,
vislumbrou no Brasil a possibilidade de se obterem os mais variados tipos de
cafés para composi¢ao dos Blends de sua empresa e promoveu o Prémio Illy Café
para incentivar a melhoria da qualidade do produto brasileiro. Os melhores cafés
colocados nos concursos promovidos pela torrefadora italiana eram adquiridos
com forte 4gio, se comparados aos com cotagdes de mercado.

Devido as crises na economia mundial, o Brasil promoveu uma
desvalorizacdo cambial do real em frente ao dolar, no ano de 1999. Esse fato fez
com que os produtos brasileiros ficassem mais competitivos, a0 mesmo tempo
que resultou em aumentos nos custos de produgdo, visto que muitos insumos
utilizados na cafeicultura eram importados.

No ano de 2000, uma seca inesperada trouxe prejuizos a safra, com
efeitos pouco expressivos sobre a elevacdo dos precos, o que fez com que o
governo implantasse uma politica de pré-comercializagdo daquela safra. Como
reflexo da politica de pré-comercializacdo, os precos da saca de café no Brasil, no
inicio de 2000, atingiram o valor de R$ 250,00, mas a entrada de outros paises no
mercado internacional com expressivas vendas, como foi o caso do Vietna e da
Colombia, elevou os estoques mundiais pela primeira vez desde 1993, e os
precos comegaram a declinar. Com a possibilidade de transferéncia de estoques
dos paises produtores para os consumidores, devido as baixas cotacdes, 0s
membros da APPC, liderados pelo Brasil e pela Coldémbia, decidiram
implementar o segundo Plano de Retencdo de café. O Vietnd, que apresentou

crescimento vertiginoso na sua producao de café durante a década de 90, passou
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de uma posi¢do insignificante, no inicio da década, para ocupar a segunda
posicdo no ano de 2000, comprometendo-se a ndo fazer parte da APPC e de reter
parte de sua producdo com vistas em dar sustentacdo ao plano de retencdo
implementado.

Nota-se, entdo, que a cafeicultura na década de 90 passou por um periodo
de grandes mudangas. Acostumado a intervencao estatal ao longo de sua historia,
o setor cafeeiro, dada a extingdo do IBC, adentra nova fase, a do livre mercado.
Grande parte da estrutura de suporte a producdo e a pesquisa e de politicas para o
setor foi abandonada pelo governo, o que resultou em grandes dificuldades.

Nesse periodo, houve brutal guerra de precos no mercado externo, € boa
parte dos estoques foi transferida para as maos das empresas compradoras,
quando as cotagOes experimentaram niveis muito baixos, inferiores aos custos de
producdo.

No plano interno, houve aumento expressivo no consumo doméstico de
café, durante a década de 90. Esse crescimento foi atribuido a melhoria da
imagem do café nacional perante seus consumidores, mediante implantacdo do
selo de pureza e estabilizacdo econdmica, que possibilitou aumento na renda da
populacdo mais carente e acesso ao consumo de alimentos e de outros bens.
Evidencia-se, também, o crescimento do consumo dos cafés especiais no mundo,
e a questdo da qualidade do café brasileiro torna-se o centro das discussdes a

partir da segunda metade da década.
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3. METODOLOGIA

3.1. Referencial teodrico

O modelo tedrico utilizado na especificagdo da influéncia de diversos
fatores no consumo de determinado bem ou servigo € a teoria neocldssica da
demanda, na qual a unidade basica é o consumidor individual, que possui renda
limitada. A maximizacdo da utilidade derivada do consumo de bens e servigos,
sujeito a uma restricdo orcamentdria do individuo, torna-se, entdo, o foco
principal desta teoria, que foi desenvolvida pela ciéncia econdmica, com o intuito
de explicar o comportamento dos consumidores.

Para tentar explicar o comportamento dos consumidores € necessdria
uma estrutura na qual se possa basear a andlise. Segundo VARIAN (2000), em
economia, utiliza-se uma estrutura baseada em dois principios:

a) Otimizacdo, com base na qual as pessoas tentam escolher o melhor padrao de
consumo ao seu alcance; e

b) Equilibrio, em que os precos se ajustam até que o total demandado seja igual
ao total ofertado.

Para derivar uma funcdo de demanda, considera-se, inicialmente, que o
consumidor inclua em seu or¢camento apenas dois bens, o A e o B, sendo A o
caf¢é e B, um conjunto de outros produtos. Evidencia-se, na Figura 1, a

quantidade de café no eixo horizontal e dos demais produtos no eixo vertical.
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Com isso, cada ponto, ao longo de I (curva de indiferenga), indica um par de
valores que representam diferentes unidades de café e de outros produtos que o

consumidor esteja disposto a adquirir por unidade de tempo.

A
R
P
R
0
D
U
T K
0
S
—>
Café R

Figura 1 - Equilibrio do consumidor.

O consumidor € indiferente entre o café e os demais produtos,
representados ao longo da curva de indiferenca I, ou seja, o consumidor obtém o
mesmo nivel de satisfacdo nas diversas combinagdes entre esses bens. Todavia,
dada sua restricio orcamentdria, ele € forcado a comprar uma cesta de
mercadorias situada sobre a linha de orcamento R'R, na Figura 1. Como a curva
de indiferenca I mostra as diferentes combinagdes de café e dos demais produtos
que proporcionam igual satisfacdo ao consumidor, ele maximizard sua utilidade
no ponto K, onde a curva de indiferenca I € tangente a linha de orcamento. A
linha de orcamento mostra as diversas combinag¢des dos dois bens que o
consumidor poderia adquirir com a renda disponivel. Uma posi¢cdo de equilibrio
para o consumidor ocorreria onde a inclinagdo da curva de indiferenca (taxa
marginal de substituicdo) fosse igual a inclinacdo da linha orcamentaria (razdo

entre os precos dos bens A e B).
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Um consumidor que possa comprar quantidade ilimitada de cada bem, a
precos fixados, enfrenta o seguinte problema: maximizar sua satisfacdo ou
utilidade U(x), sujeita ao preco dos bens e a uma renda limitada P(x), que, em

termos matematicos, € obtida pelo método de Lagrange. Portanto, tem-se
L (xA) =U() - M Px-m), (1)

em que A é o multiplicador de Lagrange, interpretado como a utilidade marginal
da renda; x, vetor de todos os bens; Px, vetor dos precos desses bens; e m, renda
do consumidor.

A diferenciacdo da equagdo (1), de Lagrange, com relacdo a x; e A,
quando igualados a zero, apresenta os pontos de inclinacdo zero (extremos) da

funcao:

Ux -AP =0, (2)
Px —m=0. (3)

Desse modo, cumpridas as condi¢des de segunda ordem, & possivel
assegurar que o sistema apresentaria solugdo Unica para as quantidades de cada
bem. A solucdo do problema de maximizagdo, por meio da diferenciacdo
apresentada acima, levaria a um conjunto de equacdes de demanda que poderiam

ser expressas da seguinte forma:
Qit = Fi(Pita Pjta cees Pcta Ga Na Rt)a (4)

que relaciona a quantidade demandada de cada produto, por unidade de tempo
(Qjp), com seu proprio preco (P;), com precos dos produtos substitutos ou
complementares (Pj, ..., P.), com o gosto e preferéncia do consumidor (G), com

o nuimero de consumidores (N), e com a renda do consumidor (R)).
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3.2. Modelo empirico

O modelo empirico a ser utilizado baseia-se na estimag¢io de uma fungdo
de regressdo amostral multipla para a equagdo de demanda que relaciona as
variaveis envolvidas no modelo.

Um modelo de regressao multipla relaciona uma varidvel dependente
com duas ou mais varidveis explicativas. Ao se utilizar um modelo de regressio
linear multipla, espera-se conhecer o efeito marginal de cada uma das varidveis
explicativas na varidvel dependente.

Uma funcdo de regressao multipla, para explicar a demanda interna de

café no Brasil, poderia ser descrita por

Y= Bl + B2X2i + B3X3i + ... Bani + U, (5)

em que Y; seria a varidvel dependente, representando a demanda interna de café;
Xjcom i =1, ..., n, varidveis explicativas como precos e renda; e u;, termo de

perturbacdo estocdstica para o qual se adotam as seguintes pressuposi¢oes:

E(u;) =0, (6)
E(u.u)=0", i=j (7)
E(uu)=0, i#j (8)
u; ~ N (0, 6°). )

No caso especifico deste estudo, a demanda interna de café, no Brasil,

pode ser especificada por
Desmper, = f(Pcaft, Pcafs, Pibper, Mu, D1, D2),
em que as equacdes a serem estimadas na forma linear podem ser expressas por

Demper. =B; + B, Pcaft + B3 Pcafs + B4 Pibper + Bs Mu + B, DT(-1) + Bs DI+
Bo D2 + u, (10)
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Demper, =B; + B, Pcafs + B3 Pcaft + B4 Pibper + Bs Mu + B, DT(-1) + Bs DI
+B9 D2 + u, (11)

em que Demper, é a demanda per capita de café ardbica verde pela industria de
torrefacdo e moagem, em sacas/ano; Demper,, demanda per capita de café
connilon pela industria de soldvel, em sacas/ano; Pcaft, preco do café torrado e
moido em R$/kg/ano, no Brasil, deflacionado pelo IGP-DI(base 1994); Pcafs,
preco do café soldvel no estado de Sao Paulo, em R$/kg/ano, deflacionado pelo
IGP-DI(base 1994); Pibper, produto interno bruto per capita do pais, em R$/ano;
Mu, participacdo da mulher na forca de trabalho no Brasil, em %/ano; DI,
varidvel dummy para captar o efeito da implantacdo do selo de pureza, pela
ABIC, sobre a demanda interna de café, que admite os valores 0, para o periodo
de 1970 a 1988, e 1, para o periodo de 1989 a 2001; D2, variavel dummy para
captar o efeito do ganho de renda para a populacao brasileira, ap6s a implantacao
do plano real, sobre a demanda interna de café, admitindo-se os valores 0, para o

periodo de 1970 a 1993; e 1, para o periodo de 1994 a 2000.

3.2.1. Descricao das variaveis do modelo

Preco e renda

Pela teoria econOmica, o preco € a renda tém grande influéncia na
demanda de qualquer produto; os precos afetardo a demanda a medida que um
acréscimo no preco de um bem provocar decréscimo na quantidade demandada
desse bem e vice-versa, isto para os bens ditos “normais”. Jd no caso da renda,

espera-se que um aumento propicie acréscimo na quantidade demandada do bem.

Farticipacdo da mulher no mercado de trabalho

Constata-se que mais ¢ mais mulheres tém entrado no mercado de
trabalho. Essa tendéncia de aumento de participagdo feminina na forca de
trabalho tem tido fortes impactos sociais € econdmicos. Com relacdo a demanda

interna de café, espera-se que essa tendéncia a influencie, uma vez que essa
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maior participagdo no mercado de trabalho acarreta mudancas na forma
tradicional de consumir o produto. O pouco tempo para preparar a infusio
tradicional de café com p6 torrado e moido faz com que elas optem por novas

formas, com maior comodidade e conveniéncia, de preparar a bebida.

Dummy para implantagdo do selo de pureza no Brasil

A implantacdo do selo de pureza em 1989, pela ABIC, trouxe novo
dinamismo ao segmento de consumo interno no Brasil. Houve inquestiondvel
melhoria nas caracteristicas do café consumido internamente, sobretudo com
relacdo a qualidade, pois, com a elimina¢do das impurezas adicionadas em boa
parte das marcas nacionais, o consumidor pdde ter acesso a um café puro e com

caracteristicas superiores ao consumido anteriormente

Dummy para implantagdo do plano real no Brasil

Em virtude da estabilizacdo econdmica conquistada pela efetivacdo do
plano real em 1994, a populacao brasileira, principalmente a de mais baixa renda,
ampliou seu poder de compra. Esse fator, provavelmente, teve impacto na
demanda interna de café no Brasil, uma vez que proporcionou o acesso de

parcela da populagdo menos favorecida a quantidades maiores do produto.

3.3. Fonte dos dados

Os dados a serem utilizados sdo secundarios, obtidos da ABIC, do
Instituto de Pesquisas Economicas Aplicadas (IPEA), do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) e da FAO. O periodo da andlise compreende os
anos de 1970 a 2000, e a série de dados representa as médias anuais para cada

uma das variaveis.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1. Consideracoes sobre as variaveis inseridas no modelo

Antes de apresentar os resultados das funcdes estimadas, serdo discutidas

as variaveis utilizadas, por meio da andlise grafica e tabular dos dados.

4.1.1. Consumo de café torrado e moido e solavel

O consumo interno de café no Brasil antes de 1959, como mostrado
anteriormente, era relativamente baixo, visto que se situava em torno de 2,8
milhdes de sacas ao ano. Devido as politicas de valoriza¢do do produto nos anos
50, houve excesso de producdo no final daquela década, o que for¢cou o governo a
lancar, em 1958, a “Campanha de Aumento do Consumo Interno de Café”, que
contava com fortes subsidios do governo (IBC) na aquisi¢do da matéria-prima
pelas industrias e, conseqiientemente, no repasse aos precos do varejo. O sucesso
dessa campanha resultou em aumento de 5,12 milhdes de sacas no volume
consumido em 1960, o que tornou o Brasil o segundo maior consumidor de café
no mundo ja naquela época, ficando atrds somente dos EUA. De 1960 a 1966,

houve aumento significativo no nimero de empresas torrefadoras no pais, que

passaram de 2.250 para 2.860, respectivamente (MARQUES, 1984).
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A industria de solivel instalou-se no Brasil na década de 60, também sob
fortes subsidios oferecidos pelo governo (IBC), o que acarretou um
superdimensionamento do parque industrial de solivel (MARQUES, 1984). O
intuito do IBC era aproveitar os cafés de padrdo inferior (quebrados, conchas,
brocados, etc.), os quais ndo podiam ser exportados. O destino da producio
brasileira de solivel, em sua quase totalidade, foi sempre a exportagdo, dado o
habito do brasileiro de consumir café na forma tradicional. O Brasil conseguiu
entrar no mercado internacional de café solivel devido a boa qualidade da
matéria-prima utilizada na sua fabricacdo, que, apesar de ter padrdo inferior ao
produto exportado, possuia melhor qualidade do que a da matéria-prima utilizada
em outros paises’. A industria de café soldvel brasileira enfrentou grandes
dificuldades, ao longo de sua histdria, para colocar seu produto no mercado
internacional. No inicio, dado o crescimento das exportacdes brasileiras de
soluvel, os EUA cobraram do governo brasileiro a institui¢do de um imposto de
exportacdo para o solivel brasileiro via OIC, o que fez com que diminuissem as
exportacdes do pais. Recentemente, segundo DUTRA (1999), as tarifas impostas
pela Unido Européia e pelos EUA restringem o crescimento das exportagdes para
aqueles destinos, forcando a busca de outros mercados, como Japao e Russia.

O consumo de café soluvel no Brasil, apesar da pouca tradicdo, vem
apresentando crescimento, principalmente na década de 80, se comparado ao de
torrado e moido, em termos de percentagem, como pode ser visto no Quadro 4.

O consumo total de café foi relativamente alto nos anos de 1970 e 1971.
Ap6s 1971, houve decréscimo no consumo do produto, que comecou a alternar
aumentos e decréscimos até 1989. Isto ocorreu em razdo das politicas para o
setor, cuja principal caracteristica era priorizagdo das exportagcdes em detrimento

do consumo interno.

2 . 4 . . . . , 1 L.
O café soluvel brasileiro era fabricado a partir do café ardbica, que apresenta melhores caracteristicas de
qualidade se comparado ao conillon, utilizado, na época, por outros paises.
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Quadro 4 - Consumo e participacdo percentual do café torrado e moido e solivel
no consumo total no Brasil, de 1970 a 2000

Consumo
C Consumo D Consumo
torrado  Participacdo . Participacio ~ Consumo .
Ano 1 soldvel per capita
(milhoes (%) (mil sacas) (%) total (ke/hab.)
de sacas) ’
1970 8.888 99,32 60.7 0,68 8.949 5.79
1971 8.831 99,15 75.3 0,85 8.906 5.61
1972 6.712 99,01 66.9 0,99 6.779 4.16
1973 6.773 98,10 130.5 1,90 6.863 4.11
1974 7.504 98,36 124.9 1,64 7.629 4.45
1975 6.915 97,21 198.7 2,79 7.115 4.05
1976 6.410 96,52 231.2 3,48 6.641 3.69
1977 7.035 96,69 240.8 3,31 7.276 3.94
1978 6.810 97,45 178.0 2,55 6.988 3.71
1979 6.612 96,23 258.7 3,77 6.871 3.55
1980 7.162 94,66 403.8 5,34 7.566 3.73
Médias 7.241 97.51 179.0 2.48 7.416 4.25
1981 7.388 94,69 414.0 5,31 7.803 3.76
1982 7.172 94,89 385.8 5,11 7.557 3.57
1983 6.986 94,21 429.4 5,79 7.416 343
1984 6.529 94,74 362.3 5,26 6.892 3.12
1985 6.008 94,28 364.7 5,72 6.372 2.83
1986 5.136 92,23 432.5 7,77 5.568 243
1987 5.500 92,88 421.6 7,12 5.922 2.53
1988 5.346 92,07 460.5 7,93 5.806 2.44
1989 5.882 92,15 501.7 7,85 6.383 2.63
1990 7.831 95,51 368.3 4,49 8.199 3.33
Médias 6.377 93.76 414.0 6.23 6.791 3.00
1991 8.045 94,64 455.0 5,35 8.500 3.40
1992 8.499 95,49 400.8 4,50 8.900 3.51
1993 8.814 96,85 286.0 3,14 9.100 3.53
1994 8.913 95,83 386.7 4,15 9.300 3.56
1995 9.699 96,03 400.8 3,96 10.099 3.77
1996 10.545 95,86 455.0 4,13 11.000 4.09
1997 11.034 95,94 465.8 4,05 11.500 4.22
1998 11.704 95,93 495.6 4,06 12.200 4.42
1999 11.996 95,96 503.7 4,02 12.500 4.47
2000 12.452 95,78 547.0 4,20 13.000 4.58
Médias  10.170 95.83 439.64 4.15 10.609 3.95

Fonte: ABIC (2002) e COFFEE BUSINESS (1986 e 1989).
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O consumo per capita de café apresentou forte reducdo a partir de 1972,
visto que situou em 3,45 quilos por habitante em média, no periodo de 1972 a
1989, contra uma média de 6,02 quilos por habitante, no periodo de 1960 a 1971.
Em 1989, em virtude da saida do Estado dos negdcios que abrangiam o café e da
sensibilizacdo do setor privado ao baixo consumo interno, foi langado, por meio
da ABIC, o selo de pureza.

Pode-se notar, na Figura 2, que ap6s 1989 o consumo per capita de café
no Brasil iniciou novo ciclo de crescimento, em razdo das medidas que visavam
reverter a tendéncia de queda. O consumo que, em 1989, se situava em torno de
2,63 quilos, por habitante ano, atingiu em 2000 o patamar de 4,58 quilos/
habitante/ano, mas ainda sem voltar aos niveis de consumo per capita da década
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Figura 2 - Evolucdo do consumo per capita de café no Brasil, de 1970 a 2000.
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O consumo na década de 90 caracterizou-se pela busca da melhoria da
qualidade e também pela diversidade de produtos a base de café oferecidos aos
consumidores. O crescimento dos pontos de venda de cafés no mundo, por meio
de lojas especializadas, € um bom exemplo da nova dindmica do consumo. Essas
lojas oferecem diversos tipos de café¢ de qualidade em diferentes Blends, ficando

a cargo do consumidor a escolha do preferido (VEGRO, 2002).
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Figura 3 - Evolucdo do consumo interno de café torrado e moido e solivel no
Brasil, de 1970 a 2000.

Durante toda esta década, o volume de café consumido internamente
apresentou a mesma tendéncia de crescimento, basicamente em conseqii€éncia da
implantacdo do selo de pureza e do aumento no poder aquisitivo da populagio
mais carente a partir de 1994, dada a estabilizagdo econdmica resultante do plano
real. A Figura 3 mostra a evolug@o do consumo interno de café torrado e moido e

solivel. Nota-se que, a partir de julho de 1994, a taxa de crescimento do consumo

36



foi maior do que a do periodo anterior, dada a maior inclinagdo da fun¢do na
figura.

Atualmente, o Brasil ocupa a segunda posicdo entre os maiores paises
consumidores de café no mundo, o que evidencia a importincia do mercado
interno brasileiro para a economia cafeeira.

O segmento dos cafés especiais tem apresentado maior crescimento em
comparagdo com os demais que estdo voltados para o consumo. O consumo de
cafés especiais tem crescido a taxas que variam de 15 a 20% (REZENDE, 2001),
enquanto o de commodity tem crescido a taxas bem inferiores. Ressalta-se, ainda,
a dificuldade de atender a essa demanda por parte dos produtores brasileiros, que

sO recentemente comegaram a perceber a sua importancia.

4.1.2. Precos

Os dados dos precos utilizados neste trabalho referem-se as médias
anuais de todo o Brasil, no caso do café torrado e moido. Para o café soluvel,
dadas as dificuldades encontradas na aquisicdo dos precos no varejo, no Brasil
como um todo sdo utilizados dados das médias anuais para o estado de Sido
Paulo. O comportamento dos precos dos dois tipos de café pode ser observado na
Figura 4

A formacdo de precos do café é afetada por vdrios fatores, sendo os
principais a quantidade produzida, os estoques e o consumo. A produgdo pode ser
afetada por alguns fatores especificos, como geadas, estiagens e pragas, além dos
efeitos dos ciclos bianuais de producao, fatores que causam no mercado de café

forte volatilidade de precos, como pode ser percebido na Figura 4.
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Figura 4 - Evolugdo dos precos do café torrado e moido e solivel no varejo brasi-
leiro, de 1970 a 2000.

Nota-se, claramente, alternincia entre periodos de altas e baixas nos
precos praticados, principalmente no ano de 1976, em virtude da ocorréncia de
forte geada, e no ano de 1986, em decorréncia da seca que abateu sobre as
regides produtoras brasileiras. Em 1994, enquanto o setor se recuperava de uma
desregulamentacgdo estatal inesperada e do declinio nos precos, houve forte geada
que provocou nova elevagdo das cotagdes. A partir de 1995, os precos do café
torrado e moido apresentaram tendéncia de queda. Evidencia-se que, no geral, os
precos do café soluvel e torrado e moido, no varejo, tiveram comportamento
muito semelhante.

A partir dos pregos internacionais do café, sdo estabelecidos os precos
internos para produtores, industrias e consumidores, ou seja, 0s precos internos
para os consumidores dependem dos pre¢os internacionais.

Os precos no mercado internacional do café sdo formados a partir dos

precos futuros praticados na Bolsa de Nova York — Coffee, Sugar & Cocoa
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Exchange (CSCE), tendo como padrdo o contrato C do café suave colombiano,
obtendo-se os demais cafés um agio ou desagio, em decorréncia da origem e da
qualidade (SILVA e LEITE, 2001). No Brasil, a Bolsa de Mercadorias e Futuros
(BM&F) sinaliza os precos internos dos contratos de café, com base nas cotagdes
da CSCE.

O Ministério da Industria, Comércio e Turismo (MICT), que regulava os
negocios do café até recentemente, desde 1986, vinha realizando leildes de café
para suprir a demanda de exportacdio e consumo interno, uma vez que a
producdo, nesse periodo, estava abaixo das necessidades. Além destes,
realizaram-se leildes especificos a industria de soldvel de cafés ardbicas de baixa
qualidade, com prazos de pagamentos longos que visavam compensar O
diferencial de precos entre os precos do café robusta brasileiro e os do robusta do
Vietna e da Costa do Marfim, além das taxacdes impostas ao café brasileiro no
mercado Europeu e Americano (DUTRA, 1999). Esses leildes foram muito
importantes para garantir o abastecimento interno e para a manutengdo da
participacdo brasileira no mercado internacional.

Por tratar-se de um produto basicamente de consumo doméstico, o café
torrado e moido € também afetado por politicas internas de combate a inflacao.
Como ja dito, por um lado, o tabelamento de precos praticado em determinados
periodos nas décadas de 70, 80 e inicio dos anos 90 prejudicou, substancialmente,
a industria nacional, em relacio a qualidade do café e a questdo da diversificagcdao
do produto aos consumidores; por outro, evitou o repasse dos aumentos de pregos

ocorridos no mercado internacional para o mercado interno.

4.1.3. Participacao da mulher no mercado de trabalho

Para ZYLBERSTAJN (1985), a evolucdo da mulher no mercado de
trabalho brasileiro apresenta trés fases distintas. No final do século XIX, teve
forte participacao no trabalho agricola; no inicio do século XX, essa participagdo

feminina declinou, provavelmente devido a industrializacdo e ao fim da
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escravidao; nos anos 80, houve aumento da participacdo da mulher na populacio
economicamente ativa (PEA) urbana, perfazendo quase 30% do total.

Segundo LAVINAS (2001), a participacdo feminina no mercado de
trabalho tem aumentado de forma linear e alheia as flutuacdes econdmicas. Seja
nos momentos de recessdo, seja nos ciclos de expansdo econdmica, essa
participagdo, em particular as cOnjuges com filhos, tem crescido
substancialmente no Brasil. LAVINAS (2001) destacou ainda que, além do
aumento da participagdo feminina no mercado de trabalho brasileiro, elas t€m
melhor desempenho na disputa por postos de trabalho do que os homens. As
principais razdes para isso seriam a melhor escolarizagdo (37%), se comparada a
dos homens nas ultimas décadas, e a diferenca de rendimentos entre os dois
sexos, que, para as mulheres, chega a ser 25% inferior aos dos homens.

A maior flexibilizacdo do mercado de trabalho também tem contribuido
para o aumento da participacdo feminina no nivel de empregos, uma vez que o
aumento da informalidade e do emprego por conta prépria, em tempo parcial,
incide, de maneira expressiva, sobre o grupo feminino da PEA (Populacio
Economicamente Ativa).

No Quadro 5, pode-se notar a evolugdo da participacdo da mulher no
mercado de trabalho no Brasil, em percentagem, no periodo de 1970 a 2000.
Esses dados evidenciam a tendéncia de crescimento constante dessa participacao
no mercado de trabalho.

Para confirmar essa tendéncia, a pesquisa Sintese dos Indicadores
Sociais 2000, publicada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE), constata ainda aumento na participagdo da mulher, como chefe de
familia, nos lares brasileiros. O estudo indica por exemplo que, na regido
metropolitana de Belém, 40,5% das familias s@o lideradas por mulheres. Na
média nacional, 17,1% das familias brasileiras sdo lideradas por elas (JORNAL

DO CAFE, 2001).
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Quadro 5 - Evolucdo da participacdo das mulheres na populagdo economicamen-
te ativa (PEA) do Brasil, de 1970 a 2000

Evolugdo da participagdo da Evolugdo da participagdo da
mulher na populagio mulher na populagio
Anos economicamente ativa (PEA) Anos economicamente ativa (PEA)
do Brasil (em %) do Brasil (em %)

1970 23.70 1986 32.14

1971 24.15 1987 32.79

1972 24.60 1988 33.44

1973 24.06 1989 34.11

1974 25.52 1990 34.77

1975 25.99 1991 34.84

1976 26.46 1992 34.92

1977 26.94 1993 34.98

1978 27.42 1994 35.04

1979 2791 1995 35.12

1980 28.40 1996 35.36

1981 29.00 1997 35.25

1982 29.61 1998 35.32

1983 30.28 1999 35.39

1984 30.86 2000 35.45

1985 31.48

Fonte: FOOD AND AGRICULTURE ORGANIZATION - FAO (2002).
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Essa maior insercao das mulheres no mercado de trabalho traz uma série
de implicacdes no comportamento da populagdo brasileira e, em especial, das
mulheres. Do ponto de vista econdmico, ha altera¢des na estrutura de demanda
dos bens, uma vez que surgem novas necessidades e desejos originados dessas
consumidoras, que t€m menos tempo para o trabalho doméstico.

Ha indicagdes de que o aumento no consumo de café solivel tenha muito
a ver com a mudanca de habito dos consumidores, dada a maior participacio
feminina na forca de trabalho e dada a maior demanda de produtos consumidos

fora do domicilio, entre eles, o café torrado e moido.

4.1.4. Renda

A renda é importante condicionante da demanda de quaisquer tipos de
bens. Aceita-se, de maneira geral, que aumento na renda proporcione aumento no
consumo de bens e servigos e vice-versa.

No caso do consumo interno de café no Brasil, o fator renda tem
desempenhado importante papel para a formacdo da estrutura de demanda desse
produto. A Figura 5 mostra a evolucdo do PIB per capita brasileiro, expresso em
dolares americanos, escolhido como indicador de renda da populagdo.

Constata-se tendéncia crescente do PIB per capita da populagdo, ao
longo dos anos. O PIB per capita brasileiro apresenta, contudo, queda em alguns
periodos, em virtude das condi¢des macroecondmicas da economia, como nos
anos de 1983, 1991 e 1997.

Apesar das melhorias apresentadas nesse indicador econdmico ao longo
do periodo analisado, vale ressaltar que, se comparado aos paises mais
desenvolvidos e a alguns paises em desenvolvimento, o PIB per capita brasileiro
¢ muito inferior, em valores. Evidencia-se, ainda, a questdo da m4 distribuicdo de
renda no pais, que € considerada muito ruim. No Brasil, pequena parcela da
populacdo responde pela apropriacdo de elevado percentual da renda nacional,
enquanto a maioria da populacio fica com apenas pequena parcela dessa renda, o

que resulta em condi¢des de vida humilhantes.
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Fonte: INSTITUTO DE PESQUISA ECONOMICA APLICADA - IPEA (2002).

Figura 5 - Evolucdo do PIB per capita brasileiro, de 1970 a 2000.

Para ROCHA (2000), a evolucdo da pobreza no Brasil estd associada a
desigualdade na distribuicdo de renda. Na década de 70, durante o chamado
“Milagre Brasileiro”, houve reducao dos niveis de pobreza devido aos ganhos na
renda da populacdo. Na década de 80 até 1993, a incidéncia da pobreza
acompanha as oscilacdes econdmicas, dada a perda de renda por parte da
populacdo, decorrente do cendrio macroecondmico de curto prazo. Apds 1993,
com a implantagcdo do real, o pais vivencia redu¢do da pobreza, em virtude dos
ganhos de renda proporcionados pela estabilizacdo econdmica. Em razdo das
dificuldades internas e externas pelas quais o pais atravessou, os niveis de
pobreza encontram-se estabilizados ou em ligeiro aumento.

Como mencionado, um fator que propiciou razodvel aumento no poder
de compra dos brasileiros mais carentes foi a implantacdo do plano real, em julho
de 1994, conforme Figura 4. Com o advento deste plano, houve aumento na
demanda de todos os alimentos no pais, principalmente nos setores de lacteos e

bebidas. O consumo de café teve expressivo crescimento na década de 90, devido
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a implantagdao do selo de pureza pela ABIC e também a melhoria na renda da

populacgdo, principalmente a partir de 1994.

4.1.5. Variaveis qualitativas

O consumo de qualquer produto € influenciado por algumas varidveis
que ndo sdo mensurdveis quantitativamente. No caso especifico do café, pode-se
citar, por exemplo, uma varidvel que avaliasse a melhoria da qualidade do
produto consumido no Brasil, como a implantac¢do do selo de pureza, a partir de
1989.

O café torrado e moido, consumido antes da implantagdo do selo de
pureza, era visto pelos consumidores como um produto que deixava a desejar, em
termos de qualidade. Entdo, a ABIC, mediante fiscalizagdo atuante, conseguiu
restringir a quantidade de cafés deteriorados no mercado, que impunham a
imagem negativa ao produto consumido internamente.

A implantacdo do selo de pureza ocorreu em 1989, por meio da ABIC?, e
contou com forte campanha de marketing interno. Admite-se que o aumento
efetivo do volume consumido internamente, durante a década de 90, deve-se, em
grande parte, a melhoria da imagem do café torrado e moido consumido
internamento, mediante o selo de pureza.

Na descricdo do item 5.1.4, ficou evidenciado que o Brasil vem
apresentando, ao longo dos anos, aumento na renda de sua populacao, de maneira
geral. Esse fato pode ser, em parte, atribuido ao processo de industrializacdo e de
crescimento econdmico por que o pais passou nas ultimas décadas. De fato, o
pais deixou para trds uma economia fundamentada na agricultura de produtos
exportdveis, até meados das décadas de 50 e 60, para uma diversificacdo de sua
estrutura produtiva industrial, buscando, com isso, substituir suas importagcdes e

aumentar as exportacdes de produtos elaborados, a partir da década de 70.

3 .y . . . ~
Para obter o selo, a torrefadora filia-se ao quadro da ABIC e deve sujeitar a sua marca a uma inspegéo
feita por consultoria especializada, que retira amostras do café na prateleira do supermercado e submete
tais amostras a andlises fisico-quimicas para constata¢do da presenca de impurezas.
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Pode-se notar que um movimento mais acentuado no crescimento da
renda per capita se deu a partir de 1994, com a implantacdo do plano real.
Anteriormente a esse periodo, o pais era assolado por um processo inflaciondrio
que corroia o poder de compra da populagdo menos favorecida, que, por nio
possuir capital para especular com as altas taxas de juros internas, via-se
desprotegida. O plano real controlou a inflagdo e permitiu ganho significativo de
renda a essa camada da populacao.

Para captar o efeito dessas varidveis no consumo interno de café, podem-
se usar variaveis dummies, que admitem valores bindrios ao longo do tempo. Ao
admitir os valores 1, para o ano em que a varidvel comegou a vigorar, e zero, para
os demais anos, tem-se uma maneira de relacionar seu efeito com o consumo de

café e com as demais variaveis.

4.2. Analise de correlacio entre as variaveis selecionadas

O Quadro 6 apresenta as correlacdes simples entre as varidveis
anteriormente descritas e que foram utilizadas na estimacdo das funcgdes de
demanda.

A utilizagdo de séries temporais, geralmente, implica problemas de
correlacdo elevada entre as varidveis envolvidas no modelo. Varidveis explicati-
vas altamente correlacionadas acarretam problema da multicolinearidade, que
pode ser entendido, sucintamente, como presenca de alta relagdo linear entre
essas varidveis. Isso faz com que os estimadores de Minimos Quadrados
Ordindrios (MQO) apresentem grandes varidncias e covariancias, o que dificulta
uma estimativa precisa. GUJARATI (2000) atentou para o fato de que, mesmo na
presenca de multicolinearidade quase perfeita, os estimadores de MQO ainda
mantém a propriedade de Melhor Estimador Linear Nao-Viesado (MELNV),
questionando, com isso, o porqué de tanta preocupacdo com o problema,

principalmente se o objetivo da andlise for a previsdo.
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Quadro 6 - Matriz de correlacdo simples das varidveis utilizadas na estimagao das
funcdes de demanda

Dempert Dempers Pcaft  Pcafs  Pibper Mu D1 D2
Dempert 1,000 -0,560  -0,261 -0,151 -0,127 -0,432 0,019 0,257
Dempers 1,000 0,189 -0,177 0,517 0,705 0,358 0,274
Pcaft 1,000 0,784 0,161 0,084 -0,167 0,260
Pcafs 1,000 -0,115 -0,215 -0,367 -0,014
Pibper 1,000 0,856 0,835 0,809
MU 1,000 0,817 0,585
D1 1,000 0,679
D2 1,000

Fonte: (a) Dados da pesquisa; (b) em que Dempert € a demanda per capita de café
torrado e moido; Dempers € a demanda per capita de café solivel; Pcaft é
o pre¢o do café torrado e moido; Pcafs € o preco do café solivel; Pibper é
o PIB per capita brasileiro; Mu € a participacdo da mulher na Populacdo
Economicamente Ativa (PEA) brasileira; D1 € uma dummy para captar o
efeito do selo de pureza da ABIC; D2 é uma dummy para captar o efeito
da implanta¢do do plano real.

A matriz de correlacdo apresentada acima mostra alta correlacdo entre
algumas das varidveis explicativas do modelo, como, por exemplo, entre a
participacdo da mulher no mercado de trabalho (MU), o PIB per capita e as duas
variaveis qualitativas D1 e D2, e também entre os precos do café torrado e moido
(Pcaft) e do café soluvel (Pcafs). Do mesmo modo, mas em menor intensidade,
entre MU e Dempers e entre Pibper e Dempers. Com relacdo aos sinais,
observam-se alguns sinais contrdrios aos esperados, como, por exemplo, o sinal
negativo para a correlagdo entre as varidveis preco do café solivel (Pcafs) e PIB
per capita (Pibper). Usualmente, em estudos de séries temporais essas duas
varidveis tendem a caminhar juntas.

Esperava-se, também, um sinal positivo entre o PIB per capita e a
quantidade demandada de café torrado e moido. O sinal negativo encontrado

talvez possa ser explicado pelas grandes oscilagdes de preco que o café torrado e
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moido sofreu ao longo do periodo, em decorréncia dos choques externos e
internos.

As correlagdes simples apresentadas indicam somente o relacionamento
de cada par de varidveis selecionadas, que, de maneira geral, mostraram-se

coerentes, em sinais € magnitudes, com o que prediz a teoria econdmica.

4.3. Analise das equacoes estimadas para a demanda

As varidveis anteriormente descritas sdo aqui relacionadas para
estimacdo das equacdes de demanda dos cafés torrado e moido, e soldvel, no
mercado interno, de 1970 a 2000. Preferiu-se, em virtude da alta correlagdo
apresentada entre a varidvel Pibper e algumas varidveis explicativas utilizadas no
modelo, excluir a varidvel Pibper das regressdes a serem estimadas. As equacgdes
que incluem a varidvel Pibper encontram-se no anexo deste trabalho. As
regressdes sem a varidvel Pibper mostraram melhor ajustamento estatistico, se
comparadas com as regressdes nas quais esta varidvel estava incluida.

A possibilidade de algumas inferéncias, mesmo que parciais, sobre o
impacto da renda na demanda dos cafés € feita a partir da varidvel dummy para
implantacdo do plano real (D2), na medida em que este resultou em melhoria de
renda para a populagio brasileira.

O Quadro 7 mostra os resultados obtidos quando da aplicacdo do método
dos Minimos Quadrados Ordindrios aos modelos de equacdes que relacionam a
quantidade demandada per capita de café torrado e moido (DT), e solavel (DS)
com as variaveis preco (PT e PS), participacdo da mulher no mercado de trabalho
(M), demanda dos cafés defasada de um periodo [DT(-1) e DS(-1)], e duas
variaveis dummies, para captar os efeitos da adocdo do selo de pureza (D1) e da

implantacdo do plano real (D2).
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Quadro 7 - Equacdes selecionadas para explicar a demanda interna de café torra-
do e moido e solivel, na forma logaritmica - MQO, de 1970 a 2000

Variveis DT (1) DS (2)
C 1,0562 29,9272
(0,8212) (7,3249)
PT - 0,069 -0,0797
(0,0402) (0,3219)
PS 0,0159 -0,6045
(0,0549) (0,4185)
M -0,6201 33 7,1250%
(0,3131) (1,9349)
DT(-1) 0,6372% -
(0,1215)
DS(-1) - -0,2484
(0,2114)
DI 0,1296% -1,2745%x
(0,0743) (0,6076)
D2 0,1358% 0,3232
(0,0765) (0,4809)
R? 0,90 0,53
F 36,59% 4,43
B.G (P-valor) 0,64 0,76

Fonte: Dados da pesquisa.

* *% e *¥* jndicam significancia a 1, 5 e 10%, respectivamente. Os valores entre

parénteses indicam os desvios-padrdo da estatistica.
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A demanda defasada € introduzida na equacgdo, com vistas em captar
tendéncia ou hébito de consumo de café que tende a se manter nos periodos mais
longos de tempo. A varidvel dummy para o selo de pureza tem valores 0 (zero),
nos anos de 1970 a 1988, e 1 (um), nos anos de 1989 a 2000, enquanto a varidvel
dummy para o plano real tem valor O (zero), nos anos de 1970 a 1993, e 1(um),
nos anos de 1994 a 2000.

As estimacdes das demandas de café torrado e moido (equagdo 1) e
solivel (equagdo 2) foram feitas com todas as varidveis na forma logaritmica,
com excec¢do das varidveis dummies. O ajustamento estatistico das fun¢des, nessa
forma, foi muito melhor e indica diretamente as elasticidades estimadas.

Todas as séries utilizadas no trabalho se apresentaram estaciondrias, de
acordo com o teste ADF de Dickey-Fuller, a 10% de probabilidade.

Pelo fato de os modelos serem auto-regressivos € de o numero de
observagdes ndo ser tdo expressivo, ndo se pdde utilizar a estatistica de Durbin-
Watson para constatacdo de autocorrelacdo, sendo necessaria a aplicagdo da
estatistica de Breusch-Godfrey (BG), também conhecida como teste do
Multiplicador de Lagrange (LM). A presenca de autocorrelagdo ndo foi verificada
nos modelos de regressdao estimados, como pode ser visto nos p-valores da
estatistica (BG). Nesse caso, rejeitou-se a hipotese de presenca de autocorrelacdo
nas equagdes, pois os p-valores da estatistica (BG) ndo foram significativos.

As duas equagdes sdo estatisticamente significativas, pelo teste F, e
apresentam coeficientes de determinacdo de 0,90 e 0,53 para as equacdes de
demanda do café torrado e moido e soluvel, respectivamente, o que indica que
grande percentagem da variacdo na demanda dos cafés € explicada pelas
varidveis incluidas no modelo.

De maneira geral e, principalmente, para a equacdo de demanda de café
torrado e moido (DT), os sinais foram coerentes com o esperado. O sinal da
variavel preco do café soluvel na equacdo (1) foi positivo, 0 que mostra que,
nesse caso, o café soldivel tem caracteristica de um produto substituto do café
torrado e moido. A varidvel preco do café torrado, na equagdo (2), apresentou

sz

sinal negativo, o que indica, nesse caso, que o produto &, até certo ponto,
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complementar ao consumo. No entanto, os coeficientes estimados ndo foram
estatisticamente significativos e, portanto, ndo serdo avaliados.

As varidveis dummies na equacdo (1) foram significativas a 10% de
significancia. Na equacdo (2), apenas a dummy para implantacdo do selo de
pureza foi significativa a 5%. Nesse caso, identifica-se a importincia da
implantacdo deste selo, com conseqiiente melhoria na qualidade do café e
acréscimo na renda obtido pelas camadas mais pobres da populacdo com o plano
real, para as demandas de cafés no Brasil.

O coeficiente da varidvel preco do café torrado e moido foi significativo
a 10% na equacdo (1), enquanto os coeficientes da participacdo da mulher no
mercado de trabalho (M) e da varidvel dependente defasada foram significativos
a 10% e 1%, respectivamente.

Como os coeficientes estimados sdo diretamente as elasticidades, pode-
se afirmar que aumento de 10% no preco do café torrado e moido, “ceteris
paribus”, poderd causar reducdo de somente 0,69% na quantidade demandada.
Tal resultado mostra que a demanda € inelastica as variacdes no preco. No
trabalho de MARQUES (1984), no periodo de 1960 a 1981, o valor encontrado
para a elasticidade-pre¢o, por meio do mesmo método de estimagdo, variou de -
0,064 a -0,132.

A elasticidade participagdo da mulher no mercado de trabalho foi de
-0,6201, na equacgdo 1. Esse resultado € interessante, na medida em que mostra
reducdo na demanda de café torrado com aumento da participagdo feminina no
mercado de trabalho. Se tomada conjuntamente com o resultado da equacdo de
demanda de café solivel, pode-se notar que essa demanda aumenta com a
participacdo feminina no mercado de trabalho, o que tem certa coeréncia tedrica.

Apesar da coeréncia de sinais, a equagdo (2) apresenta coeficientes
significativos somente para as varidveis M e D1. A magnitude do coeficiente da
variavel M mostra expressivo aumento na demanda de café solivel, dada a maior
participacdo da mulher no mercado de trabalho, que, por conveniéncia, utiliza

mais esse produto, conforme ja comentado por DUTRA (1999).
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O coeficiente negativo da varidvel D1 indica que a demanda de café
solivel caiu com a introdugdo do selo de pureza para café torrado e moido, o que
mostra que a melhoria na qualidade do café, ocasionada pela introdu¢do do selo
de pureza em 1989, fez com que os consumidores optassem pelo café torrado e
moido, em detrimento do café soluvel.

Dada a possibilidade de ocorrer correlagdo entre os erros das equagdes de
demanda de café torrado e moido e solivel, estimaram-se também as equagdes
pelo método SUR (Equacdes Aparentemente Nao-Relacionadas). Os resultados
foram muito semelhantes aos estimados por MQO e, como ndo foram utilizados,
sdo apresentados como Anexo.

O método SUR" baseia-se na estimagdo conjunta das duas equacdes de
demanda (DT e DS), procurando, com isso, melhorar os resultados, para o caso

de os erros das duas equagdes estarem correlacionados.

4.4. Perspectivas futuras

A compreensdo das tendéncias de consumo interno tem muita
importancia para o entendimento das relacdes entre oferta e demanda dos cafés
brasileiros ao longo do tempo.

Assim, o propdsito deste item € fazer previsdes sobre o consumo de café
torrado no Brasil, utilizando, para isso, a regressao estimada. Em razdo do baixo
coeficiente de determinagdo (r”) encontrado na equacdo para o café solivel, que
implica baixo poder de previsdo das varidveis explicativas nessa equacao, optou-
se por ndo utilizd-la nas previsdes. O horizonte temporal escolhido foi o ano de
2010.

Como visto no desenvolvimento deste trabalho, as politicas de
valoriza¢do das décadas de 70 e 80 tiveram forte influéncia na demanda interna
de café no Brasil. Com a extin¢do do IBC, o mundo cafeeiro adentrou na fase do

livre mercado, e as leis de oferta e demanda passaram a atuar, de maneira mais

4 Para maiores detalhes sobre 0 método SUR, ver Kmenta, J. Elementos de Econometria V2. Sao Paulo:
Atlas, 1990.
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incisiva, nos agentes da cadeia do café. Ao conceber que a realidade do livre
mercado seja a tendéncia dos anos vindouros, dado que os altos custos de se
promover uma regulamentacdo estatal aos moldes do antigo IBC seriam
enfaticamente rejeitados pela sociedade brasileira, a anélise que segue se baseia
nesta realidade.

A equacdo para projetar a demanda interna de café torrado e moido no

Brasil, em 2010, foi estimada no item 4.3 e novamente apresentada a seguir.

DT=1,056 - 0,069PT + 0,015PS - 0,620M + 0,637DT(-1) + 0,129D1+ 0,135D2,

em que DT, demanda per capita de café torrado e moido por ano no Brasil,
expressa em quilos de café verde; PT, preco real do café torrado e moido,
expresso em reais por quilo deflacionado pelo IGP-DI, base agosto de 1994; PS,
preco real do café solivel, expresso em reais por quilo deflacionado pelo IGP-DI,
base agosto de 1994; M, participacio da mulher no mercado de trabalho,
expressa em % por ano; DT(-1), demanda per capita, defasada em um ano, de
café torrado e moido, expressa em quilos de café¢ verde; DI, dummy para a
captacdo do efeito do selo de pureza; D2, dummy para captacdo do efeito do
plano real.

O coeficiente de determinacdo da equagdo para o café torrado e moido
foi de 0,90, o que indica que as varidveis explicativas, utilizadas no modelo,
explicam 90% das variacdes na demanda desse tipo de café.

Com o intuito de capta¢do dos impactos da melhoria na qualidade com a
implantacdo do selo de pureza e do aumento na renda pelo plano real, cada
varidvel dummy terd valor 1 (um), a partir da data de implantacdo de cada evento
na equacao acima.

Entdo, para efetuar as previsdes sobre a demanda de café torrado e moido
no Brasil, formularam-se alguns cendrios para as varidveis PT, PS, M, DT(-1).

Quanto ao comportamento dos precos do café torrado e moido,
adotaram-se trés cendrios; um pessimista, um realista e um otimista. Tais

cendrios nao sdo baseadas em quaisquer parametros de precos passados, uma vez
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que nao se verifica uniformidade no comportamento dos precos ao longo do
tempo.

A hipdtese otimista para os precos do café aos consumidores estda
baseada na possibilidade de os precos, em 2010, apresentarem niveis
extremamente baixos, como ocorreu apds os primeiros anos da liberalizagdo do
mercado com a extin¢cdo do IBC. Assim, nas previsdes utilizaram-se os precos de
R$ 0,99 e R$ 8,43, em média, para o quilo de café torrado e moido e soluvel,
respectivamente, os quais prevaleceram naquele periodo.

Na hipdtese pessimista, espera-se que Os pregcos reais aumentem aos
niveis de 1986, quando, em razdo de uma forte geada nas principais regides
produtoras do pais, os precos do quilo de café torrado e moido e do solivel
alcangaram valores médios de R$ 11,02 e R$ 38,58 por quilo, respectivamente.

Na hipdtese realista, admitiu-se um valor intermedidrio entre as duas
hipéteses acima e que deveria vigorar no mercado, se as politicas cafeeiras
fossem eficientes para proporcionar o equilibrio entre oferta e procura de café.
Esse valor podera corresponder aos intervalos entre os periodos de precos altos e
baixos no mercado, como no ano de 1995, quando alcancaram os precos de
R$ 5,75 e R$ 18,03, respectivamente, para torrado e solivel.

Com relagdo a varidvel participagdo da mulher no mercado de trabalho,
espera-se que esta aumente linearmente até 2010, a uma taxa anual superior a da
década de 70. Acredita-se que, devido a estabilizacdo econdmica e ao dinamismo
da participagdo feminina no mercado de trabalho dos ultimos anos, esse valor
possa ser ampliado, chegando, em 2010, a uma participagdo em torno de 40% da
PEA total brasileira, o que aproximard o Brasil dos niveis de participagdo das
mulheres no mercado de trabalho dos EUA, onde ocorreram as maiores taxas de
participacdo do mundo.

O valor projetado para o consumo defasado per capita de café torrado e
moido, em 2010, serd de 4,80 kg. Baseou-se, para isso, num crescimento da
ordem de 1% ao ano até 2010, sobre o consumo per capita atual de café torrado e
moido. Apesar de ndo ter sido possivel realizar uma previsdo para o consumo de

café soluvel, em razdo das dificuldades do ajustamento da equacdo, espera-se que
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o consumo desse produto cresga, em termos per capita, mais que
proporcionalmente ao de torrado e moido, dada sua maior conveniéncia no
preparo, devido aos novos fatores condicionantes da demanda de café no Brasil,
dentre eles, a maior insercao das mulheres no mercado de trabalho.

O Quadro 8 ilustra as simulacdes para o consumo per capita de café no
ano de 2010, no Brasil, sob as trés condi¢cdes sugeridas, e para o consumo total
estimado em milhdes de sacas de 60 kg, para uma populacdo projetada de 192

milhdes de pessoas.

Quadro 8 - Projecdes para o consumo, per capita e total, de café torrado e moido
no Brasil, em 2010

Consumo per capita em 2010 Consumo total em 2010
(kg/hab) (em milhdes de sacas de 60 kg)
Otimista 5,95 19.040.000
Realista 5,33 17.056.000
Pessimista 5,16 16.512.000

Fonte: Dados da pesquisa.

Nota-se, pelos resultados obtidos, que o consumo per capita de café
torrado e moido € crescente em qualquer situacdo estipulada. O consumo per
capita que, em 2000, se situava em torno de 4,37 kg/hab, em 2010, subiria para
5,33 kg/hab com um aumento de 21,9% no periodo, na situacdo realista do
mercado. Nessa situacdo, o consumo total, supondo uma populagdo de 192
milhOes de brasileiros em 2010, atingiria o volume de mais de 17 milhdes de
sacas de 60 kg/ano somente de café torrado e moido. Lembrando que foi excluido
das previsdes o volume de café solivel, pode-se, entdo, esperar um consumo

muito maior naquela data.
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Os valores das previsdoes aqui obtidas dependem, notadamente, das
suposicoes adotadas, podendo haver mudancgas significativas nos valores
encontrados, caso ocorram alteracdes nessas suposi¢des. Porém, as tendéncias de
mudancas comportamentais dos consumidores, principalmente sobre a evolugio
da participacdo das mulheres no mercado de trabalho e sobre a baixa
elasticidade-preco da demanda, reforcam a coeréncia dos valores encontrados.

Espera-se, portanto, ampliacdo na demanda de café torrado e moido no
Brasil, nos préximos anos. Esse aumento estd amparado no consumo cada vez
maior de café expresso, capuccinos, cafés especiais € na mudanca na dindmica da
populacdo brasileira e de seus hédbitos, bem como no crescimento da qualidade do
café nacional.

O setor cafeeiro deve, entdo, estar atento as novas oportunidades que irdo
surgir, mantendo a politica de melhoria da qualidade do café oferecido aos seus
consumidores e de inovagdo nas formas de consumir o produto. A diversificagao
de produtos a base de café deve ser incentivada para eles alcancem todos os
niveis de mercado. Uma politica sustentavel de marketing interno também devera
ser vislumbrada e perseguida, para que o café tenha condicdes de competir, em

igualdade, com seus concorrentes nas gondolas dos supermercados.
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5. RESUMO E CONCLUSOES

Este trabalho procurou centralizar a aten¢do no mercado interno de café
no Brasil. Dada a politica de valorizar o produto adotada pelo pais durante o
século XX, o aumento da producdo de café se deu mediante as perspectivas de
aumentos nas cotagdes, pois este era um produto de grande importancia para a
geracdo de receitas cambiais do pais. Predominava a idéia de que o essencial era
o volume produzido e que a qualidade da producdo brasileira deveria ser deixada
de lado pelas politicas de apoio a cafeicultura. Como resultado, o que se
constatou foi falta de incentivo a producao de cafés de qualidade, pois ndo havia
diferencial de precos entre um café de melhor e um de pior qualidade.

Tais politicas ainda contribuiram para que o pais perdesse importantes
parcelas do mercado mundial de café para outros paises, pois, como maior
produtor desse produto, o Brasil via-se obrigado a arcar com maiores retengdes
do produto em suas cotas de exportagao.

O mercado interno sempre evoluiu em decorréncia das politicas
exportadoras, pois, em periodos de excesso de producdo e estoques internos
elevados, o consumo era incentivado por meio de politicas especificas. Em
periodos de escassez, esses motivos eram abandonados, € o mercado interno
ficava sujeito, em alguns casos, a abrir mao de sua trajetdria de crescimento para

ceder espaco e café para o setor exportador.
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Outro ponto de destaque foi a interven¢do do governo no mercado
interno por meio do tabelamento de pregos. Esta pratica foi responsavel pelo
atraso no processo de melhoria da qualidade do café consumido internamente,
pelo pouco interesse em promover a diferenciagdo de produtos para o consumidor
e pelo incentivo a adulteracdo do café oferecido ao consumidor, pois os pregos
eram os mesmos para quaisquer tipos de cafés nas prateleiras dos supermercados.

Com a total desregulamentacgdo sofrida pelo setor em 1990, por meio da
extingdo do IBC e da abertura comercial do pais, o mercado interno de café
adentra em nova realidade de mercado, que traz uma série de implicacdes e
medidas que passam a definir a nova dindmica do mercado interno ao longo dos
anos 90 até os dias atuais, e que, acredita-se, persistird nos anos vindouros.

O conhecimento do mercado interno brasileiro de café, na atualidade, é
importante ndo s6 pelo fato de este ocupar posi¢do de destaque no mundo em
volume demandado, mas também para atentar sobre as novas implicacdes na
estrutura de demanda desse mercado.

Foram evidenciadas, neste trabalho, trés caracteristicas essenciais para
explicar a demanda interna de café no Brasil, na atualidade. A primeira delas é
relativa ao aumento da participagdo das mulheres no mercado de trabalho; a
segunda, a qualidade do café consumido; e a terceira, ao impacto do plano real no
consumo de café no Brasil.

A sociedade, neste novo milénio, tem buscado incessantemente produtos
que oferecam maior praticidade e rapidez no seu preparo. Isso decorre, dentre
outros fatores, do menor tempo disponivel para preparacdo dos alimentos nos
lares. A mulher, geralmente, é atribuida a tarefa de organizacio dos afazeres do
lar, e, por motivos econdmicos e pessoais, como ela se vé na necessidade de
trabalhar para complementar o or¢camento doméstico, acaba sobrando pouco
tempo para realizar as tarefas domésticas, razdo da busca de produtos com maior
praticidade no preparo.

De maneira geral, a participacdo das mulheres no mercado de trabalho
vem aumentando em todo o mundo, inclusive no Brasil, o que tem conseqii€ncias

especificas no consumo de inimeros bens, dentre os quais, o café.
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A questdo da qualidade foi um fator preponderante na cafeicultura dos
anos 90. Com a desregulamentacio ocorrida no setor em 1989, a ABIC assumiu a
responsabilidade de melhorar a imagem do café consumido internamente no
Brasil. Lancou-se, entdo, a campanha do selo de pureza, cujo resultado foi a
reversdo da tendéncia de queda no consumo per capita de café da década de 80, o
que deu novo impulso ao crescimento do volume de café destinado ao consumo
interno.

As estimagdes das fungdes de demanda de café, levando em
consideracdo as varidveis, a participacdo da mulher no mercado de trabalho, a
implantacdo do selo de pureza e a implantacdo do plano real, além das demais
varidveis comumente utilizadas para explicar a demanda, apresentaram resultados
relevantes, do ponto de vista socioecondmico.

De maneira geral, os resultados confirmaram as modifica¢des sugeridas
no trabalho. A participacdo da mulher no mercado de trabalho e o impacto desta
na explicagdo do consumo interno de café torrado e moido e de soldvel foram
bastante relevantes. Em face do crescimento dessa participagdo ao longo dos
anos, o consumo de café¢ torrado e moido vem decrescendo, enquanto o de
solivel vem aumentando. Isto pode ser explicado pelo menor tempo de preparo
do café em sua forma tradicional, ou seja, no coador de pano ou de papel. No
caso do soluvel, embora em escala bem menor, ha tendéncia de aumento, devido
a facilidade de preparo.

As elasticidades de participagdo da mulher no mercado de trabalho
confirmam o impacto que essa varidvel vem tendo no consumo interno de café no
Brasil, principalmente com relacdo ao café soldvel, visto que um aumento de
10% na participagdo das mulheres no mercado de trabalho provocaria um
acréscimo de 71,12% no consumo do café solivel. Ja no caso do café torrado e
moido, houve decréscimo de 6,2% na demanda desse tipo de café, em face do
aumento de 10% na participagdo feminina na for¢a de trabalho do pais.

O fato de o consumo de café torrado e moido apresentar tendéncia de
queda com o aumento da participacdo da mulher no mercado de trabalho ndo

quer dizer que esse consumo ndo possa estar aumentando. O que poderia estar
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acontecendo ¢ aumento no consumo desse tipo de café fora do lar, o que também
¢ uma tendéncia bem aceita nas sociedades modernas. Além disso, todas as
outras varidveis foram consideradas constantes nessa andlise.

A implantacio do selo de pureza, em 1989, foi determinante para
aumentar o consumo de café no Brasil. O fator qualidade na cafeicultura €, hoje,
relevante, em nivel mundial. O crescimento vertiginoso no consumo dos cafés
especiais, diante do café commodity, reforca tal afirmacdo. O Brasil, atualmente,
tem buscado, incessantemente, melhorar a qualidade desse produto, que ¢é
impulsionada pelos fortes diferenciais de precos entre o café especial ou gourmet
e o commodity. Essa tendéncia é também sentida no mercado interno, e acredita-
se que o impulso tenha sido dado com a introducao do selo de pureza em 1989. A
melhoria na qualidade do café consumido internamente instigou algumas parcelas
de consumidores de maior poder aquisitivo, acostumados a produtos de baixa
qualidade, a apreciar as verdadeiras caracteristicas aromdticas de um bom café,
levando-os a buscar cafés de qualidade superior e, conseqiientemente, aumentar a
demanda total. Prova disso € o aumento no consumo de café expresso no Brasil,
ocorrido nos ultimos anos, cujo modo de preparo particular extrai dos graos as
suas melhores caracteristicas, oferecendo ao consumidor um produto de
qualidade marcante.

Destaca-se, também, a evolucdo na diversificacdo de diferentes tipos e
bebidas a base de café, ao longo da década de 90, com predominancia na busca
de qualidade. Isto se deve ao perfil do novo consumidor nacional, que procura
produtos diferenciados e especificos ao seu padrao de consumo.

O aumento no poder de compra das populacdes de mais baixa renda, com
o advento do Plano Real, aliado a melhoria da qualidade do café oferecido aos
consumidores, foi também imprescindivel para explicar o aumento no consumo
interno de café. De posse de um pouco mais de recursos financeiros, esses
consumidores partiram para saciar suas necessidades mais bdsicas por meio de
géneros alimenticios, nos quais o café com qualidade est4 inserido.

A elasticidade-preco da demanda do café torrado apresentou baixo valor,

mostrando-se inelastica (-0,0692). Esse resultado confirma os resultados obtidos
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em alguns estudos anteriores. Para o consumidor de café torrado e moido, de
maneira geral, aumento no preco tem impacto pouco proporcional, em termos de
decréscimo, na demanda, visto que esse produto € prego ineldstico.

O consumo passado tem importancia na explicagdo do consumo presente
de café, visto que o habito de tomé-lo tem forte impacto no consumo, ao longo do
tempo.

Ficou caracterizada a importancia estratégica do mercado interno de café
para o Brasil e para a economia cafeeira, diante do expressivo volume destinado
a esse mercado. No crescimento vertiginoso do mercado interno ao longo dos
ultimos anos, ficou evidenciada a expressividade da implantacdio do selo de
pureza, que melhorou a qualidade do café consumido internamente e alterou o
conceito negativo que os consumidores tinham do produto. O ganho de renda
alcancado por parcela significativa da populacdo brasileira, proveniente da
implantacdo do plano real e da diversificacdo dos produtos a base de café,
permitiu maior alcance de consumidores com gostos e preferéncias distintos.
Aliado a esses fatores, tém-se significativo aumento das lojas de café em pontos
estratégicos, como shoppings centers, galerias comerciais e nos centros das
grandes cidades, e a ampliacdo do consumo de café expresso no Brasil, nos
ultimos anos.

A participacdo da mulher no mercado de trabalho tem sido essencial para
explicar as tendéncias de decréscimo no consumo de café torrado e moido nos
lares brasileiros e o acréscimo no consumo de soldvel, dada a nova dinamica
feminina na sociedade.

As previsdes sobre o consumo futuro de café torrado e moido, no Brasil,
mostram que este tende a crescer ao longo dos anos. Para o ano de 2010 esta
projetado um consumo de 5,33 kg, per capita ao ano, de café torrado e moido, o
que caracteriza significativo aumento na demanda desse produto. Esse
crescimento pode, até certo ponto, ser explicado pela qualidade superior do café

oferecido aos consumidores e pela diversificacdo no consumo.
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Este trabalho contribuiu para o entendimento da demanda de café no
Brasil, na medida em que considera varidveis importantes que nao sao
consideradas em outros estudos.

H4, ainda, vasto campo da pesquisa econdmica para o mercado interno
de café no Brasil, destacando-se os possiveis efeitos da mudanca na estrutura
etaria do pafs, os quais poderiam influenciar, de maneira efetiva, a demanda
interna; as alteracoes no estilo de vida da populagdo brasileira, as quais poderiam
provocar alteracdes nos padroes de consumo e, provavelmente, teriam impacto na
demanda de café; e o aumento na segmentacdo do café torrado e moido, em razao

da qualidade, e no consumo de café expresso no Brasil, nos tltimos anos.

61



REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ANDRADE, R.G.R. A expansio da cafeicultura em Minas Gerais: da
intervencao do Estado a liberalizacdo do mercado. Belo Horizonte: UFMG,

1994. 164 p. Dissertacao (Mestrado em Economia) - Universidade Federal de
Minas Gerais, 1994.

ASSOCIACAO BRASILEIRA DA INDUSTRIA DE CAFE - ABIC.
Apresentacao de slides durante o encontro do pré-café. Vicosa, 2002.

BERTONE, M.V.F. Historia da cafeicultura brasileira. [13 set. 2002].
(www.bertone.com.br).

COFFEE BUSINESS. Anuario estatistico do café. Rio de Janeiro, diversos
volumes.

DUTRA, LF. Andlise da evolucao do mercado interno brasileiro de café.

Porto Alegre: UFRGS, 1999. 117 p. Dissertagdo (Mestrado em Economia
Rural) - Universidade Federal do Rio Grande do Sul, 1999.

FARINA, EM.M.Q., ZYLBERSZTAIN, D. Competitividade no agribusiness
brasileiro. Sao Paulo: PENSA/FIA/FEA/USP, 1998. 233 p.

FOOD AND AGRICULTURE ORGANIZATION - FAO. Statistical databases.
[13 jul. 2002]. (http://www.fao.org).

GUJARATI, D.N. Econometria basica. Sdo Paulo: Makron Books, 2000.
846 p.

62



INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA - IBGE.
Anuario estatistico do Brasil. Rio de Janeiro, 1985/1993.

INSTITUTO DE ECONOMIA AGRICOLA - IEA. Informacdes econdmicas.
Sao Paulo, 1970/2000.

INSTITUTO DE PESQUISA ECONOMICA APLICADA - IPEA. [07 jul. 2002].
(http://www.ipeadata.gov.br).

JORNAL DO CAFE. O novo retrato do Brasil. Rio de Janeiro, ABIC, p. 12-13,
abr. 2001.

KMENTA, J. Elementos de econometria. Sao Paulo: Atlas, 1990. v. 2, 696 p.

LAVINAS, L. Empregabilidade no Brasil: inflexdes de géneros e diferenciais
femininos. Rio de Janeiro: IPEA, 2001. 29 p. (Texto para discussdo, 826).

LEITE, C.AM., SILVA, OM. A demanda de cafés especiais. In:
ZAMBOLIM, L. (Ed.). Café: produtividade, qualidade e sustentabilidade.
Vicosa: UFV, 2000. p. 51-76.

LOGATO, E.S. Efeitos das politicas economicas sobre a cafeicultura mineira
- 1970/90. Vigosa: UFV, 1994. 137 p. Dissertacao (Mestrado em Economia
Rural) - Universidade Federal de Vigosa, 1994.

MARQUES, S.A. O consumo de café no Brasil, 1960-1981. Sio Paulo: IEA,
1987. 131 p. (Relatorio de Pesquisa, 20).

REZENDE, A.R. Cafés especiais: até que ponto uma (r)evolu¢io num
agronegdcio de mais de 500 anos? Economia Rural, Vicosa, ano 12, n. 2, p.
15, abr./jul. 2001.

ROCHA, S. Pobreza e desigualdades no Brasil: o esgotamento dos efeitos
distributivos do plano real. Rio de Janeiro: IPEA, 2000. 28 p. (Texto para

discussao, 721).

SILVA, O.M., LEITE, C.AM. Cafés no exterior e especiais. O Estado de
Minas - Caderno Agropecuario, 21 fev. 2002.

VARIAN, H.R. Microeconomia: principios basicos. 5.ed. Rio de Janeiro:
Campus, 2000. 756 p.

VEGRO, C.L.R. Café: realidade e perspectivas. Sao Paulo: SAA, 1997. 79 p.
(Colecgao Cadeias de Produgao da Agricultura, 2).

63



VEGRO, C.L.R. et al. O prazer e a exceléncia de uma xicara de café
expresso: um estudo de mercado. Sao Paulo: Ceres, 2002. 111 p.

ZYLBERSZTAIN, H., PAGOTTO, C.S., PASTORE, J. A mulher e o menor na
forca de trabalho. Sao Paulo: Nobel, 1985. 168 p.

64



APENDICE



APENDICE

Quadro 1A - Equagdes selecionadas para explicar a demanda interna de café tor-
rado e moido e solivel no Brasil, na forma logaritmica, de 1970 a
2000, com a varidvel PIB per capita inserida e pelo MQO

Variaveis DT (1) DS (2)
C 1,2367 28,8598+
(0,7244) (7,6134)
PT -0,0995% -0,1375
(0,0369) (0,3388)
PS -0,0077 -0,6726
(0,0490) (0,4377)
PIB 0,1693%* 0,3264
(0,0606) (0,5178)
M -0,9236%* 6,1721 %
(0,2958) (2,4758)
DT(-1) 0,7361°* -
(0,1124)
DS(-1) - 00,2541
(0,2144)
D1 0,0537 -1,3974%*
(0,0707) (0,6459)
D2 0,0924 0,3131
(0,0690) (0,4876)
R? 0,92 0,54
F 41,74% 3,75%
B.G (P-valor) 0,0003 0,63

Fonte: Dados da pesquisa.

* ¥*¥ e *F* indicam significancia a 1, 5 e 10%, respectivamente.
Os valores entre parénteses indicam os desvios-padrio da estatistica.
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Quadro 2A - Equagdes selecionadas para explicar a demanda interna de café tor-
rado e moido e solivel no Brasil, na forma logaritmica, de 1970 a
2000, pelo método da equagdes aparentemente nao-correlacionadas

(SUR)
Variaveis DT (1) DS (2)
C 1,0456 -30,2681*
(0,7186) (6,4087)
PT -0,0692*** -0,0843
(0,0352) (0,2818)
PS 0,0161** -0,6077
(0,0481) (0,3665)
M -0,6151** 7,2069*
(0,2739) (1,6931)
DT(-1) 0,6395* -
(0,1062)
DS(-1) - -0,2613
(0,1849)
D1 0,1292**%* -1,2888**
(0,0650) (0,5319)
D2 0,1349%** 0,3268
(0,0669) (0,4211)
R’ 0,90 0,53

Fonte: Dados da pesquisa.

* k¥ e #F* indicam significancia a 1, 5 e 10%, respectivamente.
Os valores entre parénteses indicam os desvios-padrio da estatistica.
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