o campedo da formula da chamata “cidadania econdmiva 1 por cento Jordaneses o 23 por cento libineser 0 Traque,
Jrabe" que consiste no direito de reciprocidade a todo cidadiio  embora convidado, deixou até agora de assinar ésse acordo.
ok o ssiasts o domiciua, Liabelln focprisdada; trane: A consideragio de ser o Libano o maior importador das
feréncia de fundos e exploraglo de capituis. mercadorias siias, om v pmpnmso aproximada de 15 por

Dilimamente, o governo libands assinou com os go-  cento dé seu total, pesa para que a provincia da RAU passc
vernos da Provincia da Siria (RAU) e da Jordinia um @ atenuar sua politica de hostilidades em relacdo dquele pais.
acordo de trinsito, segundo o qual as mercadorins estran- O recente acérdo de trinsito ¢ interpretado como uma ma-
geiras exportadas ou reexportadas do Libano serio trans- nifestagio. dessa intenclio de melhor entendimento entre as
portadas por caminhges na proporedo de 40 por cento sivios,  duas nagdes.

Il — A SITUAGAO DO CAFE BRASILEIRO

A situncio do café brasileiro, nos paises do Orlente Proximo e Médio,
bem. como mo mercado grego ora de incontestivel predominio. A preferéncia LEIA. ASSINE E DIVULGUE
pelos nossos cafés foi hem acentuada.

O comércio de importacio se faz diretamente por entidades oficiais ou A REVISTA:

izadas, como i por. meio ca Dirétoria Geral don Momopdlios

Turcos, cujo diretor atualmente & Tbraim Dagan, ¢ na RAU pela MISR.
cujo orlentador & o sr. Hakki Hinran, ot strayés de “agents sommission- «A RURAL»

naires” de algumas flrmas exportadoras da praga do Rio, avultando-se a
firma Jabour. N&o hi prépriamente comércio importador como praticamente
inexiste, como (hsaemm a indastrin ¢ comércio de torrefagiio. by

Nito. - entre o consumidor de toda nquela regifio, o ),ésm ml Assinatura Anual: Cr$ 600,00
preferdncia pelo 6afé de boa descricho. Duas sxperifncias, apenas. s
cessam para habituar o consumidor a um café brasileiro de boa qunluladz,
No Libano,  “Socicté de Torrefaction st de Mouture du Café Brasilien pour
Le Mo rient”, conhecida como “Brasilia’ e 56 tribul café
catilo Santos, Gt aceltagho tem sido muly fevoravel “eon ‘Grécia a “Bra-
silian Coffee Sto

0 ‘consumidor em geral s6 conhece do Brasil cafés “Rio” provenientes
do Rio & de Vitéria, do chamado lipo 3, que corresponde mais ou menos ao
tipo 5 na classificagho interna.

A particularidade mais acentuada do consumidor de toda aguela regido
é a caractertallcn, da cOr. Exige café verde, café de safra nova com intran
sl preferindo o café de pior descrigfo, Ul.‘ﬂll, que verde, ao nosso melhor
modun sem z-ss-l caracteristica da cOF.

A questio do preco ¢ multo significativa. A majoracio do prego por
forga da. acumulaglo de impostos o faxes, u nio ser nos paises em que o
comérelo estd confiado & entidades oficiais nos quais se Tinala. quase a0
preco do café I‘El'dl‘ é mmlui;\[ll tm\lnl\umm fator de preponderancia no

i

©cusio a cotagio do praprio grio

e tiver & tose du elasticidade do consumo do café om
funciio do prego. Porisso mesmo a politica de venda do entreposto deve se
orientar no sentido de pregos bairos, ndo s6 para eliminagio de competidores
“oma, para estimuio do consumo, vmn n [:“u“ﬂn

B falso o conceilo da indisputdvel preferéncia do consumidor, naguela
Elioelo care ekl

Sem uma poltiea de grande ativagio comereisl, o essa polltica encontra
no entreposto seu principal instrumento de realizagio, acabarémos por perder
aquéles mercados, onde se acentuam os fatores mais uufmmmm para o
nosso café.

‘Analisemos os fatores de expulsfio do café brasileiro. ltimamente muito
numa dréa na qual & nossa predomindncia era até hi pouco absoluta.
RAU compreendidas duas provincias, Sirvia e Egito, condighes poli-

cas conduzem o mercado de abastecimento para os paises africancs. O atual
govirno estd interessado em estender seu prestigio is novas nacoes africanas
o um doa mals effcazes instrumentos de captacao de simpatids ¢ precisamante
bele imento de as. Dessa_politica \-z jeana de
Soméreio tem  tesultado . penetraci ms\(lf,‘s dos “robusta: de um
volume de 1010 toneladas em 1958 para 20554 ‘toneladas. em 1560,
o Hetriments do Braail ave do 5,205 toneladas (1958) calu par 410 ton
lndas em 1980

5w

loa? de que precisw para misturar com o “robusta” estd
senda pr ocurado i Temen | polilica 4 expaNsAc ATabe), Ares essa quo pessoll
a fornecer de 113 toneladas em 1858, 2.007. em 1860,
s cineo primeiros meses do corrente ano, de 2750 toneladas, aparecem
Cuba, 1.500° toneladas (novo fornecedor por fora de
; Iimen, 1.000 toneladas Uganda, com 250 toneladas.
vez, na provincla da Sirla, o consumo de chi superou em 1

i s
e B =
w0 amente, o consumo do café. De 4.701.000 libras sirias para o catt A FAMOSA ADUBADE'RA
dnpen-umm se 10.045.000 para o chd.
O processo de recuperacio daquele importante mercado para o café do 3
rntea ‘ma. Bormullaa de wma. pofitioa d venda gue niends. a DE PRECISAQ LELY
in - ndrin de moedas fortes da RAU. Temos gue estahelecer
de preferfncia uma politica de troca, ou pelo menos um sistema de pagﬂr
mentos em grande p];n.a em moeda nacional, desde que se assgur néio para espalhar fertilizantes, calcdreos,
congelamento désse erédito. inseticidas e semear a lanco.
Tivemos ocasifio de discutir essas operacbes com as autoridades egipelas,
recebendo a Impressio de how receptividade & formulagio de propostas con-
cretas
i

TIPO H = para suspensdo hidrdulica
QUIA — A Turquia é outro o e

R
tivos a0 café estilo perigando para o Biasil.
mbora sua preferéncia seja marcadamente para o nosso produto, nio TIPO W -u- arraste com praus, para
poderd adquirir volume substancial de café brasileiro, sem facilidades do paga- KR A s R
mento relativos a prazos e moeda.
Os entendimentos, juntamente com o missio comercial, com as autori-
dudes tureas, se efetuaram num momento dificil para o nosso produto.

s cujos nmegéeios comerclals rela-
i

Para maierses informasSes o falhatos

Tornaram-se piblicas as ( lio Turco de [ETDENER et revan-es v/ o)
pelo produto brastleiro & encaminhamento de megociacies para outtas dreas L
de fornecimento. !l DO BRASIL S.A.
Esw_manifestagho provotau longa exposigle do Encarregado de Nego- Inddstria e Comércio
cios, sr. Paulo Valladares, encaminhada em carfiter reservado para o Itama- R Anchiata, 35 - 6.0 - Tel: 36:0151
> Sao Paulo
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