Plantagio de eafeeiros com 1 ano de idade, em linhas niveladas. Cobertura com

palha de milho.

Cai assustadoramente o consu-
mo no Brasil, sim, no préprio Bra-
sil e em Sdo Pawlo, cai o consumo
na América, na Buropa, ndo sé pe-
las horriveis misturas que ali pra-
ticam e também devido & improvi-
sacio e processos de preparacio de
bebida e o abandono daqueles pro-
saicos coadores que conquistaram
o mundo para o nosso café pelos
quais os nossos avas, num requinte
de cortesia e de atencdio, pessoal-
mente coavam para as visitas e
para feicho das refeicdes aque-
la bebida admirivel, que en-
chia de aroma nossas casas
e completavam de forma bem re-
quintada nossos repastos.

Hoje T0% das donas de casas
brasileiras, americanas e europei-
as nio sabem preparar café bebi-
da e cérea de 99% dos bares o fa-
zem péssimamente. Acrescenta-se,
toma-se mau café nos Palicios de
Govérno, na Cimara dos Deputa-
dos, no Senado, nas Assembléias
Legislativas, nas Embaixadas, nos
Eunsulaﬂcs e, 4s vézes, no proprio

BC.

O que éste Instituto deveria fa-
zer era montar, instalar nos gran-
des centros, nas grandes cidades
brasileiras e do exterior, cafés pa-
drBes e manter equipe de visita-
dores para ensinar 4s familias e
téenica certa da preparacio do ca-
fé bebida.

UM P6 A PROCURA DE UM
NOME QUE O DEFINA

Esse po, que insistem em cha-
mar de café soluvel, erradamente,
& um produto industrializado, por
processos que exigem altas inver-
sdes financeiras nio s6 em maqui-
nirias como também para o seu
acondicionamento, que é feito em
folhas de flandres e de alto custo.

Acontece, porém, que apesar
dessas custosissimas aplicacfes de
capitais e dos seus aparatosos equi-
pamentos, o produto por éles pro-
duzido nio tem aroma, nio tem
sabor e nem as principais virtudes
medicinais do café bebida, quando
preparado pelo sistema tradicional,
o do coador.

Esse pd tem conseguido pene-
trar na América e na Europa —

S&o Paulo, Outubro de 1862

Fazenda cRedengios, em Itapui, do Dr. Jodo B. F. Montenegro.

onde, como ji dissemos usam téc-
nica de preparacio do café abai-
xo da ecritica — através de violen-
tas campanhas publicitirias em
jornais, revistas, cartazes, circu-
lares, radio, televisdo, cinema, na
qual, a linguagem usada & breve,
habilidosa, vaga, quando se refe-
re ao aroma, ao sabor, pcrem in-
sistente, persuasiva, quanto & ra-
pidez do preparo e rendimento.

Vastas redes de distribuidores,
como base, tém proporcionado al-
gum sucesso na sua venda, princi-
palmente aos consumidores de pod
de baixa qualidade, néio atingindo
aos que estdo habituados ao tor-
rado de boa origem.

A esperanca — segundo jornais
americanos especializados — de
maior venda reside no desapareci-
mento gradual das geracBes que se
recusam aceitar o soliivel. ¥ a con-
fissdo, dizemos nos, de que s6 a
morte impedird o uso da boa be-
bida aos que a ela estio habitua-
dos.

E por que, perguntard o leitor,
todo ésse tremendo esforco, fora
do comum, para a introdugio
désse pé no mercado mundial? A
explicagiio esth na Africe. Firmas
americanas e europeias inverte-
ram dezenas de milhGes de délares
(uma repeticio do caso da borra-
cha do Amazonas) em fazendas de
café nesse continente, cujo produ-
¢io deverh atingir dentro em bre-
ve 10 milhdes de sacas. O que &
grave e pior para &sses capitalis-
tas associados a grandes torrado-
res e distribuidores e industrias
metalirgicas (latas) é ser consti-
tnida essa montanha de café qua-
se toda do especimem “robusta —
café sem aroma e sabor — o que
impedira de concorrer com o pro-
duto do Brasil. Dai a industria-

lizagio como uma Unica maneira
de fazer desaparecer essa “Hyma-
laia cafeeira” que cresce de ano
para ano.

0O soliivel é uma questdio de vi-
da ou morte para as zonas ca-
feeiras africanas. O recurso “de
ligar” e torrar o robusta com os
café nobres do nosso Pais para a
sua venda em pd é também prati-
cado por ésses torradores que, co-
mo ja dissemos, aplicaram gran-
des somas no seu plantio. Porém,
ndo é a forma ideal para a solu-
cdo de intricadoes problemas finan-
ceiros e outros que agui nio nos-
cabe analisar,

Convém notar que existe, tam-
bém envolvida nessa atividade, en-
tidades absolutamente estranhas i
rubidcea como organizagbes qui-
micas, emprésas comerciais e plan-
tadores de chi. Sim, de cha mes-
mo.

Ha ainda outro aspecto a ser
considerado: o da absorgdo dos
médicos e pequeno torradores de
Ambito regional pelas grandes
companhias que também produzem
centenas de outros produtos de
consumg familiar e forgado e qua-
se todo enlatado.

Estas grandes emprésas forne-
cem também o torrado e usam a
titica de grandes descontos nos
precos do café moido aos distri-
buidores, prejuizu que é compen-
sado em outras areas onde pos-
suem o predominio.

Desta forma as torrefacdes mé-
dias e pequenas que nio contam
com éstes recursos estio fadadas
a desaparecer, fundir, ¢ ceder os
seus territérios as grandes produ-
toras do soliivel.

A meta visada por essas gran-
des corporagdes, de projecio inter-
nacional, modélo de organizagio e
eficiéncia na conquista de merca-
dos, ¢ restringir o miximo a ven-
da do café torrado, por se tratar
de produto de prazo certo e fatal
para o seu consumo e sujeito a de-
teriorar, rangar, depois de alguns
dias de seu preparo.

Com o pé chamado solivel po-
dem éles abastecer o Pais de Nor-
te a Sul, dentro de um plano alta-
mente econdmico, sem surpresas,
pois o pod, enlatado que &, oferece
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COMPRA-SE CONJUNTO PARA IRRIGACAO
EM BOM ESTADO DE CONSERVACAO

devem ser dirigidas &

dade Rural

Ofertas com

Brasileira. aos cuidados do Sr. |. Meira de Vasconcellos.
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