o 0s objetivos ¢ necessidades nacionais dos
paises membros da OIC, ndio devendo ser tra-
tada de forma dissociada da rentabilidade do
setor. Tratada de modo abrangente, nos cam-
pos da produgio, do comércio ¢ do consumo,
ndo devendo permanecer restrita & produgio
do café verde.
Finalmente, as praticas sustentiveis, nos

diversos campos da ati ra, devem respeitar principios
¢ normas constantes nas respectivas convengdes internacionais,
que tratam da protegiio ambiental, organizagio do trabalho, s:
de, e funcionamento do coméreio — Organizagio Internacion;

¢ do
Trabalho (OMT), Organizagio Mundial da Saiide (OMS) ¢ Orga-

nizagdo Mundial do Comércio (OMC) — dentre outros.

O Conselho Deliberativo da Politica do Café (CDPC) apro-
vou, em maio de 2006, o Plano Estratégico para o Desenvolvi-
mento da Economia Cafeeira (Pedec), documento elaborado no
Tho Nacional do Café (CNC), Associagio Bra-
sileira da Indistria do Café (Abic), Associagio Brasileira da In-
distria de Caf¢ Solivel (Abics), Conselho dos Exportadores de
Café (Cecafé) e Confederagiio da Agricultura e Pecudria do Brasil
(CNA). O documento deveri servir de base para a hnplama A0
das politicas para o setor para os proximos anos. O Pedec incen-
tiva investimentos no marketing dos Cafés do Brasil e na explo-
ragdo de nichos de mercado para cafés especiais e certificados,
incentivando a participagio da cadeia produtiva no programa
cafés sustentiveis desenvolvido pelo governo: a PIC - Produ
ln(ugmda do Café (CNC, 2006).

A implementagio da norma PIC permitird a rastreabilidade
da produgdo e o dc%n\ulvlmcntu de uma certificagiio nacional,
com normas que atendam as exigéncias internacionais € custos
reduzidos, além de ficil aplicabilidade por parte dos pi
A PIC propde uma norma que incentiva o Jp‘,nuwamemu grada-
tivo de cafeicultores que desejam ter seus produtos reconhecidos
através de certificago. Ela foi desenvolvida com base em
205 ji existente paraa cafeicultura ¢ no modelo de sucesso pro-
posto pelo Ministério da Agricultura, Pecudria ¢ Abastecimento
(MAPA) para Produgdo Integrada de Frutas (PIF). Trata-se de uma

iniciativa brasileira de oferecer caﬂ com valor social e ecologico
agregado, que vem ao encontro das neias ﬁlus pamu. consu-
midores que comegam a cobrar e \-ﬂ( iadas

Cafeicultura s

tivo, aberto a todos que integram alivamente
o setor do calé verde no mundo, desde orga-
m;"u,nu de produtores, comércio, indistria ¢
civil d que o
necessdrio para ad do a0 4C
ndo significa necessariamente em prémio no
prego da saca comercializada. O que existe €0
compromisso das industrias de compmr eda
rede varejista de comercializar, de forma gradativa e ao longo do
tempo, volumes crescentes de cafés com padrio 4C. A prev isdlo &
que seja comercializada, ji em 2007, 4.2 milhdes de sacas de café
4C no mundo, evoluindo p:m: meta de 25% do mercado mundial
em 2011 Iniciativas ja sinalizam demanda ¢ comercializacio de
café com padmo 4C no mercado interno (Aguiar, 2006b).

Atento as transformagdes produtivas e mercadologicas pe-
s quais vem passando o sistema agroindustrial do café no mun-
do, o Centro de Café ‘Alcides Carvalho’, Instituto Agrondmico
(IA() mais uma vez sai na 1'm|Le atuando efetivamente em
S € S0 icas de cafés produzidos

dentro dc preceitos ligados ao desenvolvimento sustentivel.

No ano de 2006 foi langado na sede da OIC
livro “Do grio & xicara: como a escolha do cor
cafeicultor ¢ o meio ambiente” e 0 DVD “Calé Solidario™, fru-
tos de parceria entre IAC, Instituto de Defesa do Consumidor
(IDEC), Consumers International (C1) ¢ International Institute
for Environment and Development (11IED) (Consumers Interna-
tional, 2007),

O livro ¢ 0 DVD foram langados no Brasil pelo IAC e pelo
IDEC durante o 5° Simpésio de Pesquisa dos Cafés do Brasil
em maio de 2007, O evento, promovido pelo Consor
¢ Desenvolvimento do Café I’&Df(.ofc.
1d|mmslra:tu pela Embrapa Café, trouxe como l‘
¢do “Qualidade, bilidade ¢ 7
o desenvolvimento sustentivel da cafeicultura’como uma das
prmupm». pautas de discussdes entre os distintos segmentos do
agronegdcio

Essa publicagio, tinica, apresenta as iniciativas de certifica-
o de cafés sustentiveis em andamento no Brasil ¢ traz reco-
mendagoes aos diferentes elos do agronegocio café a respeito da
dlvuluwz comuuaimu, 0, certificagio e consumo de cafés

de produgdo ¢ rastreabilidade do prudum (Agxl r 2006a).

Os desafios sociais, econdmicos ¢ ambientais enfrentados
pelo setor cafeeiro r istéria de desenvolvimento
madcqlmdo da infra-estrutura, dehuu\c;as sistémicas na cadeia
de ¢ imperfeicd Esses desafios

coe 3
persistem, mas hd esperanca de s alcnncarmamr;uslu\lnblhdﬂe

lo as organizagdes de consumidores e
mbicntalmente
vidveis,

0 proprio cnnqumudur final a preferir produtm
corretos, |

justos e econor
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Nas duas tltimas décadas, o mercado de cafés especiais tem
crescido num ritmo bastante acelerado, gerando importantes
oportunidades para a diversificaglio de produtos, em erC'uIns de
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valor agregado mais elevado, com base em espe-
cificas de qualidade. Enquanw o mercado do café para consumo
geral ou “mercado de massa” estagnou-se, o crescimento regis-
trado no mercado de cafés espes o oportunidades
do de “cafés sustentd-
da mais acelerado,
e muitos selos de sustentabilidade tiveram crescimentc
mais de 20% nos filtimos anos (Maketradefair, 2006).
Outra iniciativa que vem ao encontro da producdio sustentével
de café ¢ o Codigo Comum para a Comunidade Cafeeira (4C) que
visa ampliar a oferta de café verde no mercado comum, produzi-
do com critérios ambientais, sociais ¢ econdmicos, Esse Cd
estéi sendo desenvolvido num processo transparente ¢ parti

importantes para os agricultores, O merc:
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afé. Documentos: EB 3846/03, 2003, 9p.
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