seriamente comprometida no
futuro préximo, além de ter
alijado o Brasil do mercado

internacional como grande
fornecedor de café. Hoje, o
Brasil passou a exportador
residual do produto, caindo
de uma posi¢do em que de-
‘tinha 70 por cento do forne-
cimento Internacional para
pouco mais de 20 por cento.

A volta da politica de sus-
tentacdo de mercado, com
financiamento adequado a
atividade e formagdo de es-
toques de seguranga em
maos de areas privadas, li-
gadas & producao, e um pro-
cesso de intervengao contro-
lado, que tenha por fim ape-
nas o papel de regulador de
mercado estdo enire as prin-
cipais reivindicagbes do se-
tor cafeeiro.

Os paises consumidores
continuam a valer-se da fra-
gueza e da aparente incapa-
cidade dos paises produtores
serem amparados por seus
governos em sua atividade.
Essa a razdo, por exemplo,
que levou o Brasil a abando-
nar a politica de sustentacéo
de mercados, segundo o vi-
ce-presidente da Sociedade
Rural Brasileira e presidente
da Associagdo Paulista de
Cafeicultores, José Francisco
Malta

Com isso, 0s compradores,
mais fortes, impdem baixas
nos precos, e formam esto-
ques para posteriormente ele-
varem suas cotacbes. Na
pratica, acabam transferindo
aos produtores 0s prefuizos
de mercado. Estes, mais fra-
cos, sem apoio governamen-
tal, ndo tem como imoedir
esse circulo vicioso.

Em 1977, por exemplo,
aponta Malta, os pregos do
café chegaram a 400 ddlares
por saca, com o mercado
comandado pelos importado-
res norte-americanos: E no
inicio da safra, eles jogaram
0s precos a 180 ddlares por
saca. Como haviam comovra-
do café bem antes da grande
alta, conseguiram formar pre-
co médio mais baixo, cerca
de 20 por cento, transferindo
essa baixa ao consumidor
americano. E os produtores e
consumidores foram os pre-
judicados.

Partindo desse quadro, o
lider rural defende a neces-
sidade da volta da politica de
defesa de mercado, median-
te a formagao de estoques e
financiamento ao produtor.
Somente dessa forma, a ca-
feicultura brasileira podera
impedir as grandes oscila-
cbes de pregos, permitindo
que o produtor se beneficie
da valorizagdo do produto e
se sinta encorajado a prosse-
quir na sua atividade, inves-
tindo em sua melhoria.

Ha varias formas de defesa
de mercado, segundo José
Francisco Malta. As mais co-
nhecidas sédo: 1) direta, com
0 governo comprando tudo e

colocando nos armazéns do
IBC; 2) mediante intervento-
res, que comprem, interna-
mente, com recursos forneci-
dos pelo governo, de forma a
manter o mercado firme e
estavel; 3) mediante sistema
de cotas, com estoques nos
portos, financiados até de-
terminado volume; e, 4) atra-
vés de financiamento maior
ao produtor.

Externamente, ndo existe
possibilidade de se realizar
defesa do mercado, ja que o
volume de recursos é muito
arande, e o poder de comara
dos importadores (geralmen-
te os grandes torrefadores
norte-americanos( & bem su-
perior &4 nossa capacidade fi-
nanceira e gerencial.

Malta discorda também da
tese de que' o café tenha
aumentado muito de pre-
¢o. Para ele, o consumidor
norte-americano experimen-
tou uma inflacdo de 250 por
cento no periodo de 1958 a
1976, sendo que nesse mes-
mo periodo o café quase nao
se elevou, além de ter vivido
num periodo de superprodu-
cdo de café. Portanto, ele
diz que o preco do calé ndo
pode ser considerado exa-
gerado.

Participacdo do café brasileiro no consumo mundial.
Em milhées de sacas.

1900 1920 1930 1940 1950 1860 1970
% % Yo % Yo Yo %o
B 13 81 13.7 67 14 58 1052 15 48 17 38 17,2 32
M 16 20 25 21,5 32 45 54
Obs.: B — compras do Brasil

M — consumo mundial

Tabela elaborada com dades da OIC




