O produto que chegou o re-
presentar 71 por cenlo das ex-
portagses brasileiras, ndo & ven-
dido, & openas comprade. Como
a baiana tranquilamente senla-
da ao lado de sua bonca de
quindins, & sspera de aventuais
compraderes, assim pretende o
Brasil vender seu café.

N&o vi na Front Streel, rug
onde o calé é comérciado em
New York, um sé brasileiro; vi
cidaddos de diversas origens
vendendo calés de suas patrias,
mas o brasileire trabalha & base
de telegrama: e o'intermededid-
rio & negociante: vende café de
qualquer origem.

E checante estabelecer o con-
troste entre a diligéncia e acui-
dade com que sdo cenduzidos
os negécios do calé pelos colom-
bianos, e a displicéncia de se-
nher de engenho e porianto
altocentista debrasileiro.

A Celombia de fornecedora de
18 per cenlo do café consumido
no mercado americane em 1931
passou a fornecer 28,7 por cento
em 1954.

O mais inferessante é obser-
var a verdadeira sensibilidade
de finos comercicmtes que presi-
de os negécios de café da Co
lombia: de 1929 a 1950 clém de
aumentar seu guinhdo no con
sumo, soube a Celombia impor
a preferéneia pelos, séus calés
finfssimos. Quanto &s cotagdes,
os cafés colombicnos denomi-
nados Medelin tiveram &sse pe
riedo um agic de 20 por cento
sdbre os cafés brasileiros Santes
4; pois bem, na alta de 1950 o
agio do Medelin para o Santos
quase desapareceu; em 1952 o
Medelin foi cotado em média por
56 centavos por libra-peso e o
Santos 4 a 53,50 centavos: em
1953 esscr diferenga  diminuiu
ainda mais sendo, colado o Me-
delin « 5525 e o Santos 4 a 55
redondes. Ora, o inteligéncia
do colombianc que ndo achava
interessante forcar o consumidor
irrilado com a alta de 1950, ndo
queria perder e néo perdeu mer-
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cado. Quando em 1954 ¢ Brasil
abriu o absurde guarda-chuva
des 87 centaves, o colombianc
deu um formidével golpe de ar-
gticict: passou a vender o finis-
simo Medelin alé de 3 centavos
para o Santos 4. Vendeu o que
quase aproveitou o prego e ainde
ficou com as simpatias do con-
sumidor. J& em 1856, nos pri-
meiros méses voltou o Medelin
a ser cotado com o dgio de 20%
sébre o Santes 4. Em agdsto
de 1956 o Santes estava a 60,63
centaves e o Medelin a 80,88
cenlaves. Néo para no entanto
ai a maleabilidade e habilidade
dos colembiancs.

A Colombia mantém em New
York um grande armazem com
calé culomhmnn & ssus encar
regades de “public relations”
correm os tds ou quatro mil
torradores americancs.

Enquanto os brasileiros ndo
compreendem o papel bésico
tem na vida americana o ser-
vigo de “public relations”, envi-
dando eslorges junto cos torra-
dores para substiluir os cafés
dos competidores dos “blends”,
ou entdo melhorar o porcenta-
gem de café brasileiro nas dife-
rentes marcas, estardo em con
digbes de inferioridade.

A agtio deve ser sBbre cs ltor-
radores e néo sdbre o piblico
como pensam alguns brazilsires.
O consumidor de um “blend”
niio sabe a erigems dos catés que
compdem essd mistura.

Qulro mermdﬂ da allo poder
aquisitivo & que estd por nés
bastante abandonado é o Ca-
nadé. O Canadé apesar de per-
tencer & Comunidade Briténica
de Nagdes & altamente indepen-
dente, lazendo questdo de tim
brar essa independéncia na di
ferenciaciio de hdbiles e costu-
mes paculiares & Gré-Bretanha,
© Canodé também & possuidor
de um consumider de alto poder
aquisitivo e exigente.

Podemos pertanto, apés estas
consideragdes afirmar que ©
calé brasileiro tem que passar
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por. radical modificagiio no mé-
todo de seu comércio; nesso co-
mércio tem que ser em térmos de
1950 e ndc marasmdtico.

Cumpre notar tombém a ex-
froordindric  organizagio
“Confederacién de Cafeteros de
Colombia” e sua acto eliciente
é racional. Mas observandc o
vults do mercado cafeeiro, & ha-
bilidade e agressividade de nos-
sos concorrentes, & gue podemos
avaliar quée frace & o nesso Ins-
tituto Brasileiro do Café para
enfrentar @ grande misséo que
lhe cabia reclizar.

Todos os produtores do mun-
do vendem seus predutes quan-
do pessivel até o consumidor, €
o caso da coca-cola, € o caso
da gasolina e dos lubrificantes

cxlé as bombas de chsm-

que extraiu o petréleo da ferra.

© café brasileiro & preduzido
e &s vézes-mal transportado até
o porto e dal pora fora & por
conta dos outros.

Ne Europa é reexportado, che-
gando o ponte de a Espanha,
que quase nada produz em suas
colonias aparecer, em certa €po-
ca, na pauta de paises exporta-
do:es remetende pora a Grecia

e para os Estados Unides z:«:E'-'-
_ maos café de gue origem?
Caté do Brasill

Em certos porlos europeus,
perde a origem e torna-se ope-
nas calé — mercaderia de trém-
sito em operagdes triengulares.

Se os comerciantes até hoje
r’o tiveram tempo de

peus, mas de torradores, o5 pe-
quenos lorradores europeus de
até 10 sacas, € certo que percd-
mes também o mercado eurcpeu.
Além de melhoria de quali-
dade lrr‘prcd:md‘ve] deve ¢ bra-
sileire vir aos Estados Unidos
ir & Eurcpa, ndo para gastar
cs dallars comprados ne cambio
livre — dollars-calé, alids — mas
para vender café, Lular pekx
sobrevivéncia do nosso café
(Do O Jornal® de 29-10- 55}
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