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Cafés de Béa Bebida ¢ Bom Aédpecto

Os tipos inferiores relegados sempre « uma pesicéio secundéria — O Brasil
Ges excepcionais para produzir excelente café em guantidade

em condi

insuperavel — Apenas uma licGo nos podem dar:

Os mercados tradicionais estdo
bebendo mais café e novos cen-
tros de consumo est@o sendo con-
quistados. As eslalisticas revelam
aumento no consumo mundial de
calé e os especialistas denunciam
a existéncia de uma nitida e promis-
séra tendénsia para o incremento
do consumo caleeiro, fato ésse real-
mente auspicioss,

A observagdio dos dados esiatis-
ticos mostra que os nossos concor-
rentes estdo extraindo melhores re-
sultados nessa elevagao do consu-
mo, ndo apenas com uma entrega
de volumes cada véz mais altos,
come na eoblengdo de précos mais
remuneradores.

Tal fate se deve & qualidade do
produto que oferecem aos grandes
mercados consumidores. Isso se de-
ve aos cuidados que o precioso fru-
to lhes merece, co esméro que de-
dicam ac cultivo, & colheita e ao
preparo do calé, o que lhes pos-
sibilita a apresentagdo de grandes
quontidades de calés de fina be-
bide aos principais centros com-
pradores

O QUE SE COMPRA PRIMEIRO

Preferindo, como reclmente pre-
ferem, os grandes consumidores, os
cafés de béa bebida e de bom as-
pecto, buscam éles em primeire lu-
gar o predute que mais lhes agra-
da, ficando, conseqiientemente, os
tipos inferiores relegados a uma si-
tuagdo secunddric que cada dia
mais se acentic.

O que estd referido acima néo se
observa apenas em ocasides em
que a oferta € muito superior & pro-
cura. Constata-se em periodos de
equilibrio estatistico, como © que
alravessamos, em que o consumi-
dor primeiro canaliza seus pedidos
aos fornecedores de calés de gua-
lidede, cogitando dopois de suprir
s falias com o produto de reputa-
¢Go inferior.

E, alids, a lei natural e que pre-
valece em relagdo a tédos os de-
mais produtos, sejam agricolas, se-
jam industriais, assumindo cardter
{@o nitido e inflexivel no dominio
da economia caleeira.
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da andlise de um documento

Como consegiiéncia désse fato,
basta que citemos o exemplo do
passado, quando, em determinada
época, alimentamos

nossos concorrentes
timbram em apresentar um produto de bba qualidade — O que so depreende

ATENTOS A CAMPANHA
BRASILEIRA

fogueiras com dezenas de milhdes
de sacas de calé, enquanto que os
nossos concorrentes vendiam inte-
gralmente suas safros e mais os
excessos due porventura se verifi-
cassem.

Prova evidente de gque quem
manda & @ qualidade reside n
lato de nossos concorrentes produ-
tores de calés finos jomais cansa-
rem de produzir salfras cada véz
maiores, sem nuncd terem seus ex-
cessos relidos, pslo contréris, até
tédos inteiramente abscrvidos pelo
consumo e a bons prégos.

HA SEMPRE PROCURA PARA
O BOM CAFE

Os produtores de calés [inos
guando sofrem revés por ocasio-
nais e surpreendentes medidas de
protegdio em mercados que tém in-
terésse em amparar produtos co-
lonigis, ndo encontrar outros mer-
cados sempre 4vides de um pro-
dute superior. Os bons calés sem-
pre conseguiram ofertas plenamen-
te satisfatérics e podemos assegu-
rar que as perspectivas futuras ndo
alterardo ésse proceder verificado
1o expressivamente no passado.

A exposigio acima é para con-
cluir que o comércio cafesito dé
framca preferéncia aos produtos de
fina qualidade.

Por isso mesmo é que o govér-
no federal, através do Instituto Bra-
silsire do Café, os érgdos especia-
lizados estaducis e tédos os setd-
res da divulgagdo, vem insistindo
na técla da necessidade da produ-
gdc, em grandes quemtidades, de
cafés de bebida fina, ac mesmo tem-
Pe que aponld 0s processos racio-
nais indicados pela téenica, para
a ebtengdo de um bom produte.

J& néo pode padecer dividas a
alirmativa de que tédos os lavra-
dores se devem esforgar no senti-
do de obter cafés finos, que se
distingam pela isengéio de defeitos,
pela béa séca, pela béa torragdo,
béa bebida e rendimento em xi-
caras.

dos Estados
Unldos através de agéncias tele-
grdficas internacionais ddo conta
do intergesse com que os cmerica-
nos, quer dos classes comerciais,
quer da inddstria, estdo. acompa-
nhando o nosso esférge, no sentido
de apresentarmos aos mercados
consumidores maicres quantidades
de calés de qualidade superior.

Consignam os despachos aludi-
dos extensa exposigio sdbre a si-
tuagdo do Brasil no que diz res-
peito @ ésse produto e transcrevem
tépicos de drgdos especializados —
jornais e revistas dedicades a as-
suntos econémicos — em que se
reflete, particularmente, o interésse
existente nos Estados Unidos sébre
« perspectiva da campanha, mo-
vida no Brasil em faver da pro-
dugdio de calés de tipo superior,
bem como sbbre a atengdio cada
véz maior dada pelos produteres
as necessidades dos consumidores.

Em um artigo intitulado «Que-
lity Cofeer, um industrial norte-
americano, demonstrando alles co-
nhecimentos em assuntos cafeeiros,
depois de minuciosa andlise sdbre
o problema dos tipes, das qualida-
des e dos negécios do calé, alir-
mar que « procura dos cafés fi-
nos maniém inalterada progressdo,
o mesmo ndo se verificando com
os tipos infericres, peri¢dicamente
sujeitos as depressdes e oscilagSes
Gue tanto prejudicam a lavoura ca-
eeira.

Na verdade, pelo que se obser-
va, tante os americanos como o
demais povos consumidores, cada
wéz mais exigentes se tornam quon-
to & qualidade do produto. A pro-
va mais evidenle désse lato re-
side na circunsténeia de que, for-
necedores de 80% do calé consu-
mido pele mundo, hoje ndo vamos
muito além de 40 por cento. Quer
isso dizer que os outros produtores
j& conquistaram quase 60 por cen-
to do consumo mundial

EXCEPCIONAIS CONDICOES
DO BRASIL

Enquanto assistimos aos outros
caleicultores de cafés de qualida-
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